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ZOZNAM POUZITYCH SKRATIEK
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turistické informac¢né centrum

vysoka skola



VYCHODISKA

V kontexte klimatickych zmien prestiva Ministerstvo dopravy a vystavby Slovenskej
republiky tazisko aktivit cestovného ruchu smerom k environmentalne inovativnym formam,
ktoré su v sulade so zdsadami trvalej udrzatel'nosti. Na rozdiel od masového turizmu maju
nielen relativne nizky dosah na ekosystémy, ale zaroven podporuju rozvoj miestnej komunity
a potencialu uzemia pre d’alSie generacie.

Turizmus mokrad’ovych tzemi je pomerne novym fenoménom. Svetova organizacia
cestovného ruchu (UNWTO) vroku 2010 podpisala Memorandum 0 spoluprdci so
sekretariatom Dohovoru o mokradiach, ktory ho uznal za plnohodnotnu produktovi triedu
cestovného ruchu. Hoci na Slovensku zatial’ mokrad’ovy turizmus nedosahuje popularitu, aki
by si zasluzil, prinosy mokradi pre cestovny ruch su nezanedbatelné. Pre ilustraciu mozno
spomentt’ napriklad ochladzovanie prostredia, vytvaranie podmienok pre agrarny a vidiecky
turizmus udrziavanim vodnej hladiny a v neposlednom rade ich esteticka funkcia, vyuzite'na
pre potreby fototurizmu. Ostatné priame i nepriame prinosy mokradi pre cestovny ruch su
predmetom druhej kapitoly materialu.

Zhodnocovanie turistického potencidlu mokradovych uzemi je podmienené
vyprofilovanim mokradi ako produktovej skupiny cestovného ruchu. V tomto bode treba
zdoraznit, Ze z pohl'adu cestovného ruchu mokrade nie su autondmnymi subjektmi cestovného
ruchu ako napriklad geoparky. Z tohto doévodu materidl nie je materidl koncipovany ako
prirucka destina¢ného manazmentu, ktory sekcia cestovného ruchu vytvorila v r. 2016 pre
potreby riadenia geoparkov (volne pristupny na oficialnom webovom sidle geoparkovl).
Ciel'om manualu je definovanie a ndsledné zuzitkovanie turistického potencidlu mokrad’ovych
uzemi previazanim mokradi na existujicu ponuku sluzieb cestovného ruchu v danom regione.
Prvoradé je budovanie povedomia o mokradiach a predstavenie stvisiacich turistickych
moznosti. Vzhl'adom na to, Ze turistika mokrad’ovych oblasti na trhu cestovného ruchu zatial
nie je etablovand, sii namieste skromnejsie ambicie ohl'adom turistického zaujmu. Na druhej
strane klimatické zmeny posuvaji v rebricku popularity mokrad’ovu turistiku vzh'adom na
narast teploty ovzdusSia pocas letnej turistickej sezony, ktory prinutil urcité turistické segmenty
(seniori, rodiny s malymi detmi, l'udia so zdravotnymi komplikaciami a pod.) zanechat

zauzivané turistické aktivity ako je napr. vysokohorska turistika, a poobzerat sa po

1 https://www.geopark.sk/wp-content/uploads/2018/12/Metodika-pre-destinacny-manazment-geoparku.pdf
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alternativach. Mokrad’ové uzemia ponukaju v horucich letnych mesiacoch chlad a osviezenie
a na tejto vyhode mozno postavit’ rozvoj tejto produktovej skupiny.

Prva kapitola predstavuje mokrade na uzemi Slovenskej republiky. Predmetom druhej
kapitoly je vyznam mokradi z pohl'adu cestovného ruchu. Principy, na ktorych by malo byt
postavené zuzitkovanie turistického potencialu mokrad’ovych uzemi, predstavuje tretia
kapitola. Ciel'ové skupiny marketingu mokrad’ovych izemi st vymenované v podkapitole 3.7,
vratane usmernenia ohladom spdsobu komunikéacie s tymito cielovymi skupinami.
Odportacané sposoby vyuzitia turistického potencidlu mokradi, tzn. produktové skupiny
cestovného ruchu, predstavuje piata kapitola, ktorej sucastou st uspesné priklady z praxe
Produkty cestovného ruchu ilustrované na praktickych prikladoch st predmetom Siestej
kapitoly. Existujice moznosti financovania rozvoja turistického potencialu mokradi na
narodnej urovni aj prostrednictvom fondov EU predstavuje siedma kapitola. Material je

doplneny o in$pirativne domace i zahrani¢né pripadové Stidie a fotograficky material.



1 MOKRADE NA SLOVENSKU

Definicie mokradi sa rozchadzaju, ale bezna prax povazuje za mokradové uzemia
plochy, ktoré su natrvalo alebo aspon Cast’ roka zamokrené, pripadne zaplavené, avSak nie
hlboko. Zjednodusene mozno mokrade oznacit’ za vodné tutvary spojené s vodou, riekami,
rybnikmi, jazerami, skratka stypom ekosystémov viazanych na nadbytok vody. Mokrad’
predstavuje biotop typicky vyskytom organizmov, ktoré ku svojej existencii potrebuji neustaly
ucinok povrchovych vod alebo aspoii vel'mi vysoké hladiny podzemnych vod. Mozeme si ju
predstavit’ ako akysi prechod medzi suchozemskym a vodnym ekosystémom. Prirodzenou
sucastou mokradi st organizmy a rastliny, ktoré ku svojmu Zzivotu (rast, rozmnoZovanie)
nevyhnutne potrebuju povrchovi a Vv mensej miere aj podzemnt vodu a to aspon po urcitu ¢ast’
vegetacného obdobia. Zakladom mokradi je vysoka hladina spodnych vod a povrchovych vod,
ktoré z lokality neodtekaju alebo ju pravidelne zavlazuju. Pozndme lu¢ne mokrade, pol'né
mokrade, lesné mokrade, raSeliniska, rakosia a litoralne pasmo (z lat. litoris - pobrezie) na
pobrezi stojatych vod (napr. rybnikov a jazier), v ktorych svetlo prechaddza az na sedimenty dna.

Slovensky zvédz ochrany prirody a Krajiny v spolupraci s Centrom mapovania mokradi
v Prievidzi v ramci desatro¢ia ochrany mokradi vypracoval inventarizaciu v ramci publikacie
Mokrade Slovenska. Na zaklade tu uvedenych udajov sa na uzemi Slovenskej republiky
nachadza:

22 medzinarodne vyznamnych lokalit (z toho 11 ramsarskych lokalit),

72 narodne vyznamnych lokalit,

467 regionalne vyznamnych mokradi,

1050 lokalne vyznamnych mokradi.

Na webovom sidle SOP SR je zoznam nazvov mokradi na izemi Slovenska vratane
plochy, uvedenia obce, okresu a typu mokrade.? Z tohto zoznamu odpora¢ame vychadzat’ pri
oslovovani §kdl v jednotlivych krajoch s ponukou turistickych aktivit suvisiacich

s mokrad’ovymi izemiami (viac v Casti 6.6).

2 http://www.sopsr.sk/cinnost/biotopy/mokrade/MokrSlov/tabl.htm#Bratislava



2 VYZNAM MOKRADI PRE CESTOVNY RUCH

2.1 PRIAMY PRINOS MOKRADI

zmieriiuju obdobie sucha ochladzovanim prostredia, stivisiaca vegetacia poskytuje tient

a osviezenie (seniorturizmus, turistika zdravotne znevyhodnenych),

— udrziavanim vodnej hladiny zabezpecuju miestnu produkciu (predaj miestnych
vyrobkov),

— poskytuji vhodné podmienky pre Sportové aktivity (Sportovy turizmus),

— vytvaraju podmienky pre vidiecky a agrarny turizmus,

— vytvaraju prirodzené prostredie pre zver (pol'ovnicky turizmus),

— vytvaraji podmienky pre pastierstvo (vidiecky turizmus),

— populdcia ryb je zavisla od mokradi (rekrea¢né rybarstvo),

— predstavuju sucast’ kulturneho dedic¢stva (kultirny turizmus),

— archeologické nélezy (archeologicky turizmus),

— poskytuji zakladnu pre rekreaéné a turistické aktivity (rekreacny rybolov, Sportovy

turizmus a i.).

2.2 NEPRIAMY PRINOS MOKRADI

st zdrojom pitnej a Gzitkovej vody,

— chrénia pred barkovym privalom,

— zvlh¢uja vzduch,

— zmiernuju zaplavy,

— doplitujt zdroje podzemnych vod,

— su prirodzenymi ¢istickami vod (chemické, organické odpady, sedimenty),
— zabezpecuju kvalitu vody,

— stabilizuju miestnych klimatickych pomerov (teplota, zrazky),

— udrziavaju stabilnu teplotu vody,

— umoznuji rozmanitost’ biotopov a suvisiacich organizmov

3 PRINCIPY ZUZITKOVAVANIA TURISTICKEHO POTENCIALU MOKRADI



., Kto sa sam so sebou nenudi, nemusi cestovat. Ale pocet turistov stdle rastie.
Gabriel Laub, cesky esejista a novinar

3.1 SPRISTUPNENIE

Mokrade, ktoré nie st navs§tevnikom primerane spristupnené a neposkytuji im moznosti
pre pohodIné a prijemné travenie Casu, pre nich zostanu len encyklopedickou informaciou.
Kvalitna turisticka infrastruktura (napr. cyklotrasy a cyklostojany, kyvadlové autobusové linky,
pristresky s lavickami, pozorovacie veze na pozorovanie prirody a vtactva)
pomaha vytvorit’ destinaciu, do ktorej sa navstevnici radi vracaji — a zvySuju poskytovatelom
sluzieb trzby a samospravam prijmy z DPFO, miestnych dani, vybery parkovného, vstupného
do muzei, kultirnych zariadeni atd’. Na druhej strane neprimerane vysoka miera dostupnosti

mdze viest’ k zni¢eniu prirodného bohatstva.

3.2 OCHRANA

UZivanie mokrad’ovych oblasti navstevnikmi nesmie negativne ovplyviiovat’ schopnost’ ich
uzivania buducimi generdciami. Mokrade s jednym z najohrozenejSich ekosystémov v SR
atymto faktom treba apelovat’ na ochranny instinkt turistov. Specialnu aktivitu pritom
odpori¢ame vyvinit' v ramci nasledovnych cielovych skupin: Skolské skupiny, Studenti

prirodnych vied a ekonadsenci z prilahlych miest a obci.

3.3 OSVETA A VZDELAVANI

Aby rezidenti aj navstevnici vedeli ocenit’ hodnotu mokradi, musia pochopit’ a osvojit’ si
ich dolezitost’ vo vzt'ahu k nim samotnym vratane dovodov, preco mokrade potrebuji ochranu.
Vzdelavanie ziakov, Studentov, pedagdégov a rezidentov by preto malo byt prirodzenou

stastou rozvoja cestovného ruchu v mokrad’ovych oblastiach.

3.4 INTERPRETACIA

Ak sa maji mokrad’ové tizemia stat’ atraktivnym turistickym cielom pre navstevnikov a tiez
predmetom zaujmu rezidentov, musia tak byt’ aj prezentované. Propagacia mokrad’ovych uzemi
by mala vysielat’ jasné vysvetlenie, preo st mokrade vyznamné a ¢im mozu byt atraktivne pre

turistov, rezidentov, region, krajinu.

3.5 ZABAVA A AKTIVNE PREZIVANIE



Mokrade v sti¢asnosti nemozno povazovat’ za predmet primarneho zaujmu turistov a preto
odporucame prepojit’ turistiku mokrad’ovych uzemi na okolitu infrastruktiaru cestovného ruchu.
V prve] etape sa totiz musia dostat do povedomia navstevnikov ako jedna zO
zaujimavych moznosti, ktoré pontika prislusna destinacia. Pri propagacii mokrad’ovych oblasti
neodporucame stavat’ mokrade do centra pozornosti: prax cestovného ruchu ukazuje, ze
navstevnici prejavuju znatel'ne vacsi zdujem o destinacie, ktoré poskytuju aktivny zazitok,
Vv ktorom hra navstevnik dolezitti tlohu. To je mozné docielit’ vhodnou interpretaciou bohatstva
mokrad’ovych oblasti sposobom, ktory by turistom ukazal moznosti aktivneho ,,vychutnavania®
destinacie. Tento rozmer do turistického prezivania destinacii vniesli mobilné aplikacie
a interaktivne prvky (vid’ ¢asti 5.6 a 6.7) zaloZené na radosti z objavovania a ochrany miestnej

flory a fauny.

3.6 KVALITA

V prostredi tvrdej konkurencie musia ambiciézne destinacie pontkat’ kvalitné sluzby po
celej dizke navitevnickeho retazca. Kvalita by mala sprevadzat navitevnika od vyberu
cielového miesta, cez dopravu na miesto az po odchod z destinacie, pricom konkuren¢nou
vyhodou je starostlivost’ o zdkaznika aj po odchode. Dobrym prikladom je Slovenské narodné
muzeum, ktoré v oktobri 2017 spustilo elektronicki Knihu priani a staznosti na linku
Feedbacker.sk hashtag #snm. Ide o neverejnii anonymnu spitnii vdzbu, ktora posiela
hodnotenie priamo kompetentnym zamestnancom muzea a pontika aj moznost’ zverejnenia na
Facebooku a cestovatel'skych portaloch Google Maps alebo Trip Advisor. Rozsirenie sluzby
SNM zvazuje aj v ramci siete svojich muzei na Slovensku (Handlov4, Nitrianske Pravno,
Levoca, Martin, Svidnik, Krasnohorské Podhradie, Betliar, Dolnd Strehova, Dolna Krupa,

Modry kamen, Bojnice, Casta, Sered’, Modra, Kogariska, Presov, Myjava, Sklabind).

3.7 CIELOVE SKUPINY TURIZMU V MOKRADOVYCH UZEMIACH

V suvislosti s vélenenim mokrad’ovych oblasti do turistickej ponuky nie sl na mieste
prehnané ambicie v podobe masového zaujmu turistov ¢i vysokej ziskovosti. Odporacame

zamerat’ sa v prvej etape na Skolské skupiny a nadviazat spolupracu s akademickym sektorom.

3.7.1 SKOLSKE SKUPINY
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Regionalne ZS a SS su klidovou cielovou skupinou, najmi v obdobi mimo hlavnej
sezony, ked je zaujem beznych turistov nizsi. Ziaci ZS a SS predstavuji cielova skupinu nielen
Z pohl'adu vzdelavania a osvety, ale su tiez potencialnymi turistami. Odporacame vytvorit’ siet
systematickej spoluprace sregionalnymi $kolami ana pravidelnej baze ponukat vylety,
exkurzie, podujatia s t¢émou mokradi. Organizované skupiny vedené pedagogickym dozorom
st velkou skupinou a st preto zaujimavé aj z ekonomického hl'adiska. Viaceré cestovné
kancelarie ponukaju skolam vylety s motivaciou v podobe vernostnych zliav pre pravidelnych
zékaznikov ¢i na troj- aviacdenné zajazdy, pobytov zadarmo ¢i finan¢nej odmeny pre
pedagogov. Samotnym vyletom by malo predchadzat budovanie povedomia o mokradiach
medzi ziakmi, ideadlne formou nézornej projekcie a interaktivnych hier, vd’aka ktorym ziaci
spoznaju, kde v blizkosti ich bydliska sa mokrade nachédzaju, aké mokrade su na Slovensku

a preco su dolezité.

3.7.2 RODINY S DETMI

Tato skupina je pomerne narocnd na ponuku cestovného ruchu, sprievodnu
infra$truktiru a ocenuji najméd kvalitné detské atrakcie (napr. oddychové miesta

s rozpravkovymi motivmi, ihriska, rozpravkové postavy z dreva, a pod.).

3.7.3 EKOTURISTI

Hoci ekoturizmus predstavuje len 2% celkového objemu trzieb svetového cestovného
ruchu, je idealnou produktovou skupinou pre I'udi vyhybajicich sa preplnenym destinaciam
masového turizmu. Tato skupina navstevnikov vyuziva aspon ¢iastocne ekologické dopravné

prostriedky, predovsetkym bicykle.

3.7.4 FIREMNE SKUPINY

Blizka poloha k okresnym mestam robi z mokrad’ovych oblasti idealne miesta na
konanie firemnych akcii. Mnohé ubytovacie zariadenia uz vyuZzivaju rastucu popularitu tejto
formy zamestnaneckych benefitov a prispdsobuju svoje prevadzky ponukou Specidlne
prispdsobenych priestorov a salénov. Sliezsky dom prestaval byvaly Klub horskych vodcov na
konferen¢nli miestnost’ vratane technického vybavenia, dataprojektora, premietacieho platna,

flipchart a Wi-Fi pripojenia na internet.

3.7.5 STUDENTI PRIRODNYCH VIED
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Sektor vzdelavania je jednou z klaCovych sucasti rozvoja mokradi z pohladu
vzdelavania, osvety aj samotného cestovného ruchu. Odporacame riadiacim subjektom
mokrad’ovych oblasti nadviazat aktivau spolupracu s vysokymi Skolami so zameranim na
prirodné vedy a cestovny ruch (zabezpecenie odbornych prednasok, ucast’ na prieskumoch,
pomoc pri priprave odbornych prac). Studenti ocefiuju obohatenie vyuovacie procesu
a mokrad’ové oblasti moézu vyuzit vysledky ich vyskumnej ¢innosti. V Ceskej republike sa
v roku 2013 spustila webova aplikacia Diplomkomat, ktora umoziuje firmam nahravat’ tipy
a zadania diplomovych prac, ktoré by boli vyuziteIné v praxi. Prirodovedeckéd fakulta
Univerzity Palackého v Olomouci sa umiestnila medzi TOP 20 institacii v ceskom vyskume aj
vd’aka tomu, Ze vyuzila moznost’ spoluprace s firemnym sektorom, ktorému umoznila podiel’at’
sa na vyskumoch, ¢o firmam usetrilo prostriedky na prevadzkovanie samostatného vyskumného
pracoviska. Vyvojova realizacia vyskumu prebieha pod gesciou $koly, za vychodiska vyskumu
sti zodpovedné firmy. Skola profituje prijmami z tejto spoluprace a nie je striktne odkazana na

financie od ministerstva $kolstva.
5 PRODUKTOVE SKUPINY TURIZMU V MOKRADOVYCH UZEMIACH

Tvorba produktov cestovného ruchu tykajiacich sa mokrad’ovych izemi je zalozena na
principoch zuzitkovania turistického potencialu (kapitola 3) a prispdsobuje sa vytycenym

cielovym skupinam (kapitola 4).

5.1 VODNY TURIZMUS

Turisti, ktori sa vyhybaji masovym formam kupania v aquaparkoch, kapaliskam ¢i
kupeloch, travia letné horucavy v blizkosti prirodnych jazier ¢i vodnych nadrzi. Konkuren¢nou
vyhodou mokradi st S$iroké turistické mozZnosti bezprostredného okolia vodnych ploch
(arboréta, muzed, hrady, zdmky a pod.), ktoré predlzuju pobyt navstevnika v destindcii
a predstavuju zdroj ziskov aj pre poskytovatel'ov stravovacich a ubytovacich sluzieb. Vodacke
zé4jazdy na pokojnej a mierne tecucej vode st ideadlnym spdsobom prezitia letnej dovolenky pre
skupiny priatelov azndmych s moZnostou vyuzitia sluzieb profesiondlnych instruktorov
a individualnej upravy programu. NarocnejSou alternativou kempingu a penzionov je
ubytovanie v prenajatom kajutovom clne, v ktorom je mozné podnikntt’ turisticki vodnu cestu
V minimalnom trvani 2 noci. Ponukaji komfort pocas plavby aj v no¢nych hodinach a su
idedlnym rieSenim pre turistov, ktori preferujii aktivne a dobrodruZzne stravenu dovolenku.

Samozrejmostou je priestor na spanie, autochladnicka a skrinky suloznym priestorom.
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Riadenie kajutovych lodi nie je podmienené Specialnymi skuaskami €i preukazmi, potrebné je

len zaskolenie personalom pristavu ohl'adom zasad bezpecnej a pohodinej plavby

5.2 REKREACNY / KOMERCNY / ZAZITKOVY RYBOLOV

Slovensko ponuka az 900 rybarskych revirov prevazne s pstruhovymi, lipnovymi,
kaprovitymi a lososovymi rybami.®> MozZnosti turistického vyuzitia rybnikov siahaju od
kratkodobého relaxu pri vodnych plochach az po niekolkodiové pobyty v primerane
vybavenych rybarskych chatach na uzemi rybarskych revirov. Odporacame riadiacim
subjektom oslovit’ mladSie skupiny navstevnikov prostrednictvom zazitkového turizmu (napr.
lov ryb s udicou, historické techniky lovu pod vedenim instruktora, lov z rybarskeho ¢lna) a
zazitkovej gastrondmie na baze rybich $pecialit a vodnej hydiny. Predmetom zazitku pritom nie
je samotny pokrm, ale zazitok spocivajuci vo vlastnoruénej priprave jedla pod vedenim
instruktora, v niektorych pripadoch priamo obsluhujucim personalom, v spojeni so zabavou
a komunikaciou s host'ami. Pokrmy z ryb sa pripravuju zvycajne priamo vo volnej prirode, ale
aj Vinteriéri. ZaciatoCnici ocenia sluzby skuseného sprievodcu, ktory poskytne potrebné
inStrukcie a zavedie na miesto, kde sa nachadza najvacsi zdroj ryb. Do portfolia cestovnych
kancelarii sa dostdvaju rybarske zajazdy, pricom jednou z najobl'ibenejsich destinécii st norske
Lofoty (Priloha ¢. 2, Obr. 3), kde ma lov ryb dlhoro¢nu tradiciu (lososy, tresky, pstruhy,
halibuty, miene a i.). Existuje mnozstvo $pecializovanych cestovnych kancelarii ponukajtce
rybarske zajazdy do Norska, Finska, Svédska, Kanady, Madagaskaru, Slovinska atd’.
Zaujemcovia o rybarsku dovolenku na Slovensku sa Vv sii€asnosti obmedzuju prevazne na

ponuky ubytovania pre rybarov.

5.3 CLNKOVANIE

Najmai v letnej sezoéne sa mimoriadnej obl'ube tesi ¢Inkovanie na vodnych plochéch
S moZnost'ou vyuzitia sluzieb sikromného veslara. Strediska, ktoré investovali do zariadenia a
ponukaju komplexné sluzby v podobe pozicovni lodiek a vystroja, prilahlych stravovacich
zariadeni a ubytovacich sluzieb, sa stavaju obl'ibenym ciel'om rodin s det'mi. Na rybnikoch je
V mesiacoch april — oktober bezné poziciavanie lodiek najméd v piatok, sobotu, nedelu a cez
Statne sviatky. Na zaciatku sezony sa zauzivalo slavnostné ,,odomknutie® rybnika. Tejto

oblibenej $portovej aktivite mozno dodat’ aj spolotensky a kultarny rozmer: Strbské pleso

3 http://slovakia.travel/rybarstvo
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v roku 2014 obnovilo tradiciu Bendtskych noci, ktorych korene siahaja do roku 1936. Prvy

ro¢nik spestril tatranské slavnosti vojenskou hudbou a osvetlenim ¢lnov.

5.4 BIRDWATCHING

Vdaka technickému pokroku a cenovo pristupnej technike nie je viac pozorovanie
vtakov v ich prirodzenom prostredi vysadou vedcov. Ceny d’alekohl'adov na pozorovanie
vtakov, vybavené preciznou optikou zacinaji pri cene 40,- eur. Medzi najbeznejSie vodné
vtactvo radime rybarika rie¢neho, volavku bielu, buciacika mociarneho ¢i volavku popolavi.
Pozorovanie vtactva pre zahrani¢nych i domacich klientov ma vo svojom portfoliu napr.
Specializovana cestovna kancelaria watching.sk, ktora organizuje zajazdy a vylety zamerané
prioritne na pozorovanie vtactva na izemi Slovenska a prilahlych krajin (Rakusko, Mad’arsko),
pricom v ramci nekomerénych aktivit a Vv sufinnosti s ornitologmi organizuju prednasky
zamerané na ochranu vtakov a Sirenie povedomia a vtactve ako aj exkurzie pre deti a kratke
kurzy pozorovania vtakov ¢i kurzy vtacich hlasov v okoli Bratislavy. Birdwatching je idealna
aktivity pre rodiny s detmi (Priloha ¢. 2, Obr. 4), treba vSak zohl'adnit’ skuto¢nost’, ze deti
zvycajne neobl'ubuju dlhé cesty autom a preto je vhodné vyberat’ si lokality blizko trvalého
bydliska. Pri tejto aktivite je vhodné vyuzit' detska sOt'azivost: ak dieta uhddne napr. pat
druhov vtakov, moze ziskat' nejaki odmenu. Znalosti deti o okolitej prirode moze prehibit
zalozenie zoSita, do ktorého si moézu lepit fotografie pozorovanych vtakov a dopisovat

zaujimavé informacie o vtactve.

5.5SPORTOVY TURIZMUS

Sedavy spdsob zamestnania v uzavretych priestoroch motivuje vyuzit volny cas na
aktivny odpocinok v ramci §portového cestovného ruchu spojeného s urcitym stupiom fyzicke;j
zataze. Sportovo-rekreaéné moznosti prirody st limitované sezénou a do znaénej miery tieZ
pocasim. Mokrade sa pocas letnej sezony moézu vyuzit ako prirodné kupaliskd a plaze pri
vodnej ploche, ale st aj vhodnymi miestami na behanie. Beh po ruSnych mestskych uliciach
ma na organizmu paradoxne negativny organizmus: vdychovanie $kodlivych exhalatov a
vyfukovych plynov oslabuje dychacie funkcie a zuzuje tepny. Na behanie sa nehodia ulice, ale
ani mestské parky, pretoze ovzdusie je znecCistené v celej mestskej oblasti. Beh v okoli vodnych
ploch naproti tomu poskytuje kvalitnejsSie ovzdusie a navySe vd’aka nerovnému terénu telo spali
priblizne o 10% viac kalorii, nehovoriac o estetickych benefitoch, ktoré ponuka priroda. Zo
Sportovych aktivit v blizkosti vodnych ploch maju ekonomicky prospech bufety a stravovacie
prevadzky, v ktorych sa najmid malé skupinky spolo¢ne Sportujucich navstevnikov po
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Sportovom vykone radi osviezia. Kym dazdivé pocasie je vacSinou turistov vnimané negativne,
Vv §portovom turizme je, naopak, vyhodou: prieskumy $portovej vedy ukazuju, ze pri mrholeni
a vysokej vlhkosti vzduchu sa da dosiahnut’ lepsi fyzicky vykon.

V oktébri 2016 odstartovala kampan Ligy proti rakovine Krok ku zdraviu s heslom:
»Prejdite spolu za mesiac tol’ko krokov ako Matej za rok.* Slovensky atlét venujuci sa chodzi
Matej To6th podl'a kampane urobil 10 milionov krokov ro¢ne a ulohou Slovékov bolo spolo¢ne
prekonat’ toto ¢islo. Zapojeni zdujemcovia si svoje ,.kroky* namerané mobilnou aplikdciou
iHealth mohli vymenit za zlavy od partnerov projektu alebo vecné odmeny. Vdaka
monitorovacim vlastnostiam lokalnych kontextovych sluzieb QR a Bee Tagg (viac v ¢asti 5.6
Virtualni sprievodcovia) mozno podobnu logiku aplikovat’ aj v oblasti rozvoja Sportového

turizmu v mokrad’ovych oblastiach.

5.6 FOTOTURIZMUS

Tento segment nie je v sucasnosti na Slovensku rozvinuty a nefiguruje v portféliu
ziadnej cestovnej kancelarie, ¢o je $koda, pretoze vhodne dopiia pesiu turistiku ¢&i
cykloturistiku. V zahranici sa vel'kej obl'ube tesia najméa $kolenia fotografie tour guides, ktoré
pontikaji nadobudnutie ¢i zlepSenie fotografickych zrucnosti pod vedenim profesionalneho
certifikovaného fotografa. Neklada pritom doraz na techniku fotenia, ale skor na kreativitu
a vlastny prejav ucastnika. Album zaberov mokradi méze zaroven posluzit ako propagacny
materidl. Existuje Siroka Skéala programov pre amatérskych fotografov v zavislosti od stupiia
znalosti a zaujmu. Ugastnici si nielen osvoja uzitoéné tipy a techniky fotenia, ale mézu objavit
nepoznané esteticky hodnotné miesta v okoli. Jednym z propagatorov tejto inovativnej
produktovej triedy je dobrovol'ny strazca prirody Jaroslav Slast’an (Priloha ¢. 2, Obr. 8), ktory
domacim i zahraniénym pontka zdujemcom bezpecné sprevadzanie k druhom Ziadanej zveri.
Stretnutie ,,na vlastnu pist* s volne Zijicou zverou moZe skoncit' tragicky aj napriek
maskovaniu 3D sietami. Kvalifikovany sprievodca musi byt nielen jazykovo zdatny,
disponovat’ znalostami prirody a zdsadami poskytovania prvej pomoci, ale musi byt’ schopny
vCas rozpoznat’ signaly Seliem a vystihnut’ chvil'u, kedy sa treba dat’ na Ustup. Vzhl'adom na
nutnost’ nenapadného spravania v teréne a tym padom aj minimalnym dosahom na zver je

fototurizmus vybornym prikladom trvalo udrzatel'nej formy turizmu.

5.7 CYKLOTURISTIKA
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Uzemie Slovenska v sti¢asnosti disponuje viac nez 13 000 km znaéenymi cyklistickymi
trasami, pricom narodna cyklostratégia umoziuje tto siet’ rozsirit' 0 nevyuzivané zelezni¢né
trate (tato prax je bezna napr. na Morave ¢i v Prahe). Mokrad’ové oblasti ponukaju cyklistom
zaujimavé vyhlady na mokrad’ové ekosystémy — mokré luky, slatiny, mociare, kroviny a luzné

lesy, obyvané vzacnymi druhmi flory a fauny.

5.8 HIPOTURISTIKA

Korene hipoturizmu siahaji do 50. rokov 20. storocia do Francuzska, ked’ vozidla prebrali
ulohu vozidiel tahanych konmi. Z jazdectva sa postupne vyvinula oddychova aktivita a v 80.
rokoch zacal podnikat’ prvy $pecializovany touroperator. St¢asni zaujemcovia si mézu vybrat’
od rekreacnej konskej turistiky na urovni zaciatocnikov az po niekolkodnové vylety na
konskom chrbte, ktoré si uz vyzaduju ur¢ité schopnosti, sktisenosti a tiez technicky stupen.
Jazdectvo pomaha udrziavat’ cesty a trasy a apetit hipoturistov povzbudzuje spolupracu malych
podnikatel'ov mikroregionu v oblasti gastrondmie. Zékladnymi typmi tras su tzv. sluckové
trasy, ktoré predpokladaji ubytovanie v jazdeckom centre alebo jazdeckom penzidne na
niekol’ko dni a kazdy den absolvuje jednu jazda s navratom do centra vo vecernych hodinach.
Alternativou st spojené trasy, tzn. jazdy medzi viacerymi bodmi po linii v ramci trasy, ktoré si
vyzaduju viac nez jeden den jazdy, preto je spotrebné stravit noc vzdy na inom mieste, tu uz je
potrebnd zru¢nost’ a dobré fyzicka kondicia. Navstevnici si mézu prenajat’ kona spolo¢ne so
sprievodcom na jazdu v trvani 1 - 6 hodin. Tieto sluzby sa poskytuju v jazdeckom centre

a pokryva potreby pre dany region. Sucast'ou ponuky byvaju aj jazdy pre sporadickych jazdcov.

5.9 POCOVNICKY TURIZMUS

Vzhladom na rézny stupein ochrany je tato produktova skupina do znacnej miery
limitovana. Nepopieratelnym pozitivom vykonu polovnictva je eliminovanie rizika
premnozenia ur€itych druhov zveri, ktora by inak ohrozovala I'udi a poSkodzovala Zivotné
prostredie. Trvalo udrZatelnd forma turizmu berie ohlad na zachovanie biodiverzity
a reSpektuje ekologické a etické zasady. Zakon je najotvorenejsi k sprevdadzanému pozorovaniu
zveri Vv jej prirodzenom prostredi vratane moznosti fotografovania, filmovania a popularno-
naucného vykladu sprievodcu. Pre marginalizované regioény so slabou infrastruktirou moze byt
polovnicky turizmus zaujimavym zdrojom prijmov. Pre ekonomiku turizmu st kombinované
polovnicke cesty Spojené s ubytovanim, stravovanim, a doplnkovymi sluzbami (doprava po
polovnom reviri, zabezpecCenie streliva, preparacia trofeji, predaj ulovenej zveriny)
vyznamnejSie nez kratkodobé polovnicke cesty. Mokrad’ové tzemia moézu ucastnikom
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polovnickeho turizmu ponuknut’ dostatok pernatej zveri ako napr. jarabice, bazanty, kuropty,

¢i divé kadice.
5.10 ADOPCIE MOKRADI

Pre l'udi, ktori sa pre nedostatok ¢asu nemo6zu venovat’ aktivnej forme dobrovolnictva,
su rieSenim tzv. adopcné projekty. Najvacsej popularite sa tesia adopcie zvierat: prikladom je
symbolicka adopcia Adoptujte si kozy, ktora umoznuje prispiet’ sumou 10,- 20,- alebo 30,- eur
na krmivo a pristresky pre zvieratd na Devinskej Kobyle a vo Velkom Léli, o pozitivne
ovplyviiuje biotopy luk a pasienkov okolia Bratislavy, ktoré v sucasnosti trpia stratou vzacnych
druhov kvetov ¢i motylov. KoSicky projekt KESA (Kosicka stromova adopcia) organizovany
Spravou mestskej zelene v spolupraci s mestom KosSice zapaja verejnost’ do vysadby stromov
vo verejnych priestoroch mesta. Popri ozeleneniu mesta a zvysenia kvality Zivotného prostredia
pestuje pozitivny vzt'ah verejnosti k zeleni ako k hodnotam, ktoré treba chranit’ a zusl'achtovat’.
Stromy st ocislované aludia si ich mézu adoptovat zaplatenim adopéného poplatku
zahfajuceho drevinu, kotviaci material, Stitky s oznacenim a certifikat adoptivneho rodica
podpisany primatorom mesta, pricom siet’ s ponikanymi lokalitami je zakreslena vo verejne
dostupnej interaktivnej mape, ktora eviduje stromy podla mena adoptivneho rodica alebo
rodiny. Adopcie mokradi st na Slovensku novinkou, ale v zahranici st takéto projekty pomerne
bezné. Vyskolené viacclenné timy dohliadaji na rybniky v okoli svojho bydliska, dozeraji na

nich a udrziavaju ich najmene;j Styrikrat do roka (vid’ kapitola 8, Pripadova Stadia ¢. 4).

5.11 EKOTURIZMUS, DOBROVOLNICKE AKCIE

Prax ukazuje, Ze chranit’ mokrade striktnym zdkazom vstupu na mokrad’ové uzemie je
nerozumné. Odoberanie biomasy obhospodarovanim ma totiz ochranny ucinok pred
neziaducim zalesnenim uzemia. Kym vsak v predvojnovom obdobi boli I'udia odkazani na
obhospodarovanie vlhkych ploch, v sucasnosti tidto potreba pouzivanim velkoplosného
strojového obhospodarovania pody zanikla. Mokrade st pre techniku nepristupné, ale rucné
kosenie su povicsSine ochotni robit’ len fanatici. V sucasnosti vSak existuju aj 'ahké technické
stroje na hospodarenie v mikkych pdodach, financovatelné EU s perspektivou vyuZitia biomasy

7 radelinisk, slatin a podmacanych spolodenstiev.* Dobrovolnicke akcie usporiadané v ramci

4 BARLOG, M. Nezastupitelné mokrade. In: sme.sk [online]. 2009 [cit. 2018-09-07]. Dostupné na:
<https://barlog.blog.sme.sk/c/194395/Nezastupitelne-mokrade.html>.
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ekoturistickych podujati mézu vyznamne prispiet’ ku kultivacii chranenych tzemi ako ciel'ov
turizmu (napr. zberom odpadu, starostlivost'ou o infrastruktiru, vysadbou drevin alebo kosenim
luk). Pri propagicii tychto aktivit odporacame klast doraz na ich zdravotné a ekonomické
vyhody v kontraste s travenim ¢asu vo fitnescentre: hodina ruéného kosenia spali 1360-1820
kJ, ¢o je priblizne 30 minut vykopov alebo 60 min. aerobiku, a prijemnym bonusom pre
dobrovol'nika je budovanie svalovej hmoty na ¢erstvom vzduchu a prijemny pocit z pomoci
prirode. Za zmienku stoji aj to, Ze stredna zataz spojend s kosenim znizuje moZznost
ischemickej choroby srdca, obezity, cukrovky a prispieva k fyzickej a dusevnej pohode. Blizky
styk s prirodou znizuje psychické napitie vyvolané dlhodobym stresom. Vhodné je podnietit’
aj zdujem o faunu mokrad’ovych oblasti, idedlne spésobom, ktory bude nielen uzitony pre
zivoCichy, ale zaroven nesie dolezity prvok interaktivnosti (podkapitola 3.5), tzn. aktivneho
prezivania turistického produktu, ktory je idedlnym spdsobom budovania blizkeho vzt'ahu
medzi navstevnikom a mokrad’ovymi tizemiami. Obl'ibenou aktivitou je budovanie zabran pre
zaby pocas jarnej migracie na miesta parenia v zdujme znizenia thynu tychto obojzivelnikov
pod kolesami motorovych vozidiel pri prechode cez cestné komunikécie. InsStruovani
dobrovol’nici pod vedenim environmentalnych organizacii prendsaju zachytené zaby cez cestu

k vodnym nadrziam, kde im uz nehrozi nijaké nebezpecenstvo (Priloha ¢. 2, Obr. 10 a 11).

6 PRODUKTY CESTOVNEHO RUCHU VHODNE PRE TURIZMUS
MOKRADOVYCH UZEMI

Uspesné destinacie cestovného ruchu vytvaraju komplexny stbor zazitkov v podobe
sluzieb cestovného ruchu, pre ktory su charakteristick¢é vzdjomna podmienenost
a komplementarnost. S ohl'adom na nematerialny charakter nie je mozné sluzby vopred
vyskusat, preto pri ich ponuke maji dobleziti ulohu informacie vo faze rozhodovania

potencialnych navstevnikov.

Marketing produktov cestovného ruchu zvycajne rozlisuje tri urovne produktu:
- vSeobecny produkt — jadro, ktoré tvori ponuka Specializovanych sluzieb (preprava,
prenocovanie) a variabilna primarna ponuka cielového miesta,
- o¢akavany produkt, s ktorym sa v skuto¢nosti stretne zadkaznik a ktorym sa producent sluzieb
odliSuje od konkurencie (prostredie, atmosféra, pohostinnost’, ochota pracovnikov, kvalita,

znacka),
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- §irsi produkt poskytuje dodatocny zazitok (prekvapenie, zl'ava pre staleho host’a, blahozelanie

k sviatku).

6.1 NAUCNE CHODNIKY

Turistické a exkurzné trasy prijemne kombinuji pohyb so vzdelavanim. Maju podobu
turistickych chodnikov so zastavkami opatrenymi informa¢nymi tabulami, pricom informacie
sa mOzu zameriavat na rozne oblasti ako napr. prirodné bohatstvo, lesnictvo, technické
zaujimavosti, historiu a pod. Hlavnym poslanim takychto tras je prediZit’ pobyt navitevnikov
v destinacii. Standardnym poétom je 10 - 12 zastdvok. Nau¢na trasa musi byt’ trasou v pravom
zmysle slova, tzn. viest’ z bodu A do bodu B. Za nau¢nu trasu nemoézeme povazovat’ skupinu
informaénych panelov, volne umiestnenych v teréne. Vyhodou nauéného chodnika st
zabudované odpocivadld, drevené kose a lavicky, ktoré navstevnikom sprijemiuju prehliadku.
Nau¢ny chodnik by mal byt rozhodne tematicky previazané na dané miesto. Ak sa do trasy
vlozi prvok interaktivity, informacie si turista lepSie osvoji, ale treba dbat’ na to, aby ulohy
nadvizovali na tému a rozvijali ju, &i dopinali. Pri budovani trasy treba pamitat’ na to, Ze ju
bude potrebné tiez udrziavat’, ¢o je finan¢ne narocné. Vzdelavaci rozmer naucnych tras moze
Vv prospech margindlnych regiénov vyuzit' aj popularitu slavnych roddkov ako napr. Chodnik
Jozefa Krénera v Staskove, ktory zatina v straznom dome pre Zelezni¢nu trat’ z Cadce do
Makova a rodnom dome obl'ibeného herca v hornokysuckej obci Staskov z roku 1914. V 90.
rokoch bol po rekonstrukcii pouzivany na rekreacné ucely, ale pre slaby zaujem zacal pustnut’.
V roku 2011 bol otvoreny ako paméitnd izba vybavend osobnymi vecami Jozefa Krénera
(kreslo, okuliare, soska Oscara za Obchod na korze, $alka, rybarske ¢izmy), ktoré venovala jeho
dcéra Zuzana Kronerova. Po naucnej trase turistov sprevadza 12 sdch na motivy Kronerovych
divadelnych hier a filmov (Tisicro¢na vcela; Pacho, hybsky zbojnik; Svako Ragan; Obchod na
korze; My sme mali muzikanti; Ty, ktory si na nebesiach; Slovacko sa nesudi; Fidlikant na
streche; Kubo; Biela nemoc, Profesor Polezajev; Cudia z maringotiek). Pri tvorbe naué¢nych
chodnikov je vyhodou, ak maju nielen vzdelavaci, ale aj hravy rozmer. (viac v kapitole 8,

Pripadova Stadia €. 5).

6.2 ROZPRAVKOVE CHODNIKY
Miestne pribehy a povesti ponukaji nespocetné mnozstvo moznosti moézu byt

13

in$pirované pribehmi, ktoré sa viazu k miestam. Idealne je chodnik ,zasvitit* konkrétnej
postave s lokdlnym vyznamom alebo rozpravkovej postave, suvisiacej s vodou (vodnik,

rusalka, $kriatok a pod.). Trasy by mali byt prispdsobené detskému turistovi v otazke dizky a
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stupania. Pri jednotlivych zastaveniach sa navStevnici mézu dozvediet o tomto pribehu.
Stapanie, dizka okruhu a trvanie trasy by mala byt prispdsobena detskym navitevnikom.
Idealne je napojenie rozpravkovych chodnikov na $tandardné turistické trasy. Obl'ibené st tiez
tzv. rozpravkové aleje, zlozené z drevenych soch rozpravkovych bytosti (jezibaba, vodnik, Cert,
biela pani, permonik, smrtka a pod.), pricom sochy m6zu byt doplnené tabul’kami s popisom
alebo QR kddom, ktory umoznuje pristup k d’alSim informaciam alebo tllohdm. Sucast'ou tejto
trasy moze byt’ aj lanovy park a podobné atrakcie. Popularitu kocura Mikesa od obl'ibené¢ho
eského ilustratora Josefa Ladu ziroéuje Mikesova cesta z Hrusic do Ri¢an. Na 20 kilometroch
trasy Caka deti symbolickych 12 zastaveni s tabul'ami, na ktorych si mézu precitat’ uryvky
z Kocura Mikesa a pokochat’ sa obrazkami, ktoré sa vzdy vztahuju k realnym miestam, na
ktorych Cierny kocur prezival svoje dobrodruzstva. Ak sa dieta po€as putovania unavi, moze si
cestu skratit’ a hocikde v ramci trasy nasadnut’ na autobus alebo vlak. Trasu mozno prejst’ aj na
bicykli, pricom trasy st na mape vyznacen¢.

V zimnom obdobi sa drevené sochy z rozpravkovych tras mézu presunut’ do krytych
priestorov az do jari a trasa bude sluzit' ako tradi¢né lesné cesta. Nie je to vSak nevyhnutné.
Prikladom je JezZiskova cesta v okoli Boziho daru (okres Karlovy Vary), ktoré je najvyssim
polozenym miestom v Ceskej republike. Trasa za¢ina v infocentre, kde zdujemcovia dostant
zapisnik na tlohy, mapku a potrebné informacie. Kto donesie na spiato¢nej ceste do infocentra
vyplneny zapisnik, dostane mali odmenu. K dispozicii su dva okruhy a je mozné prejst’ ju aj
s kociarikom alebo na bezkach. Trasa ponika moznost’ lesného obcerstvenia nazvané vystizne
Krmelec s otvaracimi hodinami sobota, nedela sviatky 11:00-16:00. Deti mézu navstivit’
JeziSkovu postu a pozriet’ sa na vlastivedné mizeum s vystavenym betlehemom s otvaracimi

hodinami pondelok - nedel’a 8:00 - 18:00.

6.3 ZAZITKOVE TRASY, LETY

Zazitkové trasy su formou zabavného a hravého spoznavania destinacie formou hry,
prip. teambuildingovej aktivity a st zaloZené na atraktivnom pribehu (obl'ibené su detektivne
alebo historické zéapletky). Utastnici namiesto pasivnej prechadzky s odbornym vykladom
sprievodcu aktivne rieSia rozne ulohy, ktort su v priamej suvislosti s danym miestom.
Informacie neprijimaju pasivne, ale sami si ich ziskavaja napr. TIC, od rezidentov alebo vo
forme zaSifrovanych tajnych sprav. Idedlne je absolvovanie trasy v skupine, ¢o posiliiuje
timového ducha a zlepSuje zédbavu. Pre Skolské skupiny je tento produkt cestovného ruchu
optimalnou formou zaZitkového u€enia. To, o deti sami zaZiji a sami si zistia, si osvoja lepSie
ako keby ich len poculi alebo videli. Jednou z najobl'ibenejSich tém je hl'adanie pokladu a plati
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pravidlo, ze kI"icova je zapletka hry a prevedenie jednotlivych tlloh musi byt dobre hratel'né.
Treba pritom dbat’ na detaily v podobe historickych kostymov a dobovych tlacovin ¢i rekvizit.
Zazitkové trasy v Prahe urcené pre firemné timy zapajaju do trasy aj nerealne postavy hrané
¢lenmi realiza¢ného timu prezlecené napr. za mnicha, zobraka, zandara ¢i iné fiktivne postavy,
od ktorych musia ziskat’ informacie, ktoré ich nasmeruju blizSie k ciel'u. Hry sa zvycajne
zavisia veCierkom s programom V jednej zo zapojenych resStauracii. Pre prostredie mokradi
mozno pouzit postavy z oblubenych rozpravok, povesti, mytov ¢i legiend, viazucich sa
k danym miestam. Trasou zvyCajne sprevadza postava tzko spojena s témou, ktora
navstevnikom prichystd urcity pocet zastaveni. Na tychto zastaveniach deti plnia ulohy a
skusaji svoje schopnosti a navyse sa nie¢o zaujimavé dozvedia. Prevadzkovatelia okolitych
reStauraénych zariadeni a kaviarni mézu zurocit' vyhodu blizkej polohy a zapojit' sa do
zazitkovej trasy napr. ponukou tematicky ladenych pokrmov (napr. $peciality z ryb a vodnej
hydiny) za zvyhodnenych cenovych podmienok.

Pohl'ady na mokrad’ové oblasti mézu turisti obdivovat’ tiez vd’aka zazitkovym letom na
jednomotorovych, dvojmotorovych aj nemotorovych lietadlach. Zazitkové a fotografické lety
na Slovensku ponutka napr. Aeroklub Kamenica nad Cirochou standardne v trvani 30 mintt
a viac okolo vodnych nadrzi Sirava, Domasa, Starina a Morské oko. Cena letu sa v zavislosti

od dizky a poétu 0s6b pohybuje od 70,- do 250,- eur.

6.4 NAUCNE PANELY

Nau¢né panely turistom predstavuji prirodné a kultirno-historické hodnoty
interpretovaného uzemia. Su stéastou nau¢nych chodnikov a poznavacich okruhov. Mali by
byt umiestnené na miestach sustredenia navstevnikov (dopravné terminaly, pesie zony a pod.),
riadne ocislované a organizované presne podla planu uvedenom na prvom z informaénych
panelov. Optimalne je, aby bol na kazdom z informacnych panelov na trase mensi planik celej
trasy. Navstevnik sa lepsie zorientuje, ale bude mat’ predstavu o celej dizke trasy. Trasu od
jedného panelu k druhému mézu vyznacovat’ smerovky na razcestiach alebo symboly trasy
(napr. vodnik v pripade vodnickej trasy). Va¢si pocet panelov na mensej ploche nielen
sposobuje vizualny smog, ale panely od roznych osaditel'ov (obec, spravca lokality) si ¢asto aj
odporuju. Panel nesmie zakryvat interpretovany objekt a strhavat’ na seba zbytocnu pozornost’.

Idedlnou formou panelu, ktory vizualne nenaruSa okolie, je pultovd verzia typickd pre
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vyhliadky.> Pomer obrazového atextového materidlu musi byt vyvazeny. Na nau¢nych
paneloch by mali byt uvedené len podstatné a zaujimavé informécie a to formou, ktorti pochopi
aj laik. Treba pocitat’ aj s vandalizmom azvolit' preto tazko zniCitelny material, napr.
vytvrdené plasty. Pribehy krajiny, udalosti viazané na miesto, legendy a povesti, zaujimavé

informacie.

6.5 TURISTICKI SPRIEVODCOVIA

Vyskoleni sprievodcovia s primeranymi komunika¢nymi zru¢nostami a znalostami
miestnych pomerov mézu turistom umoziovat fotografovanie mokrad’ovych oblasti alebo
usmeriiovat’ osoby, ktoré sa v uzemi pohybuju ucelovo za Studiom, vyskumom, nakricanim,
prezivanim krajiny apod. Interpretovanim prirodnych akultarnych hodnét uzemia
a skvalitiuji zazitok turistov. Specialnou kategériou sprievodcov st tzv. wildwatcheri, ktori
sprevadzaju turistov po prirode za cielom pozorovania zveri v jej prirodzenom prostredi
a putavym sposobom interpretuju prirodné hodnoty tizemia. Slovensky wildwatcher a zaroven
majitel’ takto zameranej cestovnej kancelarie Vladimir Trulik priblizil sprevadzané pozorovanie

zveri v inpirativnom rozhovore pre dennik SME.®

6.6 VIRTUALNI SPRIEVODCOVIA
Popri klasickych chodnikoch sa teSia oblube aj tzv. virtudlne trasy zalozené na

interaktivnych informaénych tabuliach doplnenych tzv. tagglistom,’

ktory pomocou
dvojrozmerného ¢iarového kodu (taggu) presmeruje na webovu adresu a stiahne obsah. Vyklad
uzemia spristupniuju mobilné aplikacie pre Citanie QR alebo Bee-Tagg kddov. Tieto lokalne
kontextové sluzby nacitaji zaujimavosti daného miesta na zaklade jeho GPS suradnic bez
potreby akéhokol'vek fyzického znaCenia v teréne a pontkaju virtudlne nauc¢né a prehliadkové
trasy s prepojenymi stanoviskami. Hoci virtudlna alternativa panelov zniZuje vizualnu zataz
prostredia, prindSa zitok len Casti turistom a preto ju nemozno povazovat’ za plnohodnotnu
nahradu tradi¢nych panelov ¢i hovorit’ o zastaranosti fyzickej podoby panelov. Zmyslom QR
koédov by malo byt umiestiiovanie prevazne takych informacii, ktoré nemozno umiestnit’ na

tradi¢né tabule, resp. ich na nich moZno umiestiiovat’ len za cenu vysokych nakladov. QR kody

by sa v ziadnom pripade nemali obmedzovat’ len na digitalne kopirovanie informacii z tabule.

5 MORAVEC, J. Jak (ne)délat naucné stezky. In: ekolist [online]. 2016 [cit. 2018-09-10]. Dostupné na:
<https://ekolist.cz/cz/publicistika/priroda/jak-ne-delat-naucne-stezky>

6 dostupné na portali selmy.cz na adrese https://www.selmy.cz/clanky/sprievodca-po-prirode-stretli-ste-medveda-
nemate-sa-coho-bat/

" tabul’ka s kddom
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Vyhodou virtudlnych sprievodcov je monitorovanie navstevnosti vd’aka serveru Taggmanager,

ktory zist'uje, kol’ko 0sob navstivilo pomocou mobilné¢ho zariadenia webové sidlo.

6.7 TURISTICKE AKCIE

V spojitosti s vodnymi plochami sa tradi¢ne konaji rozne podujatia. Niektoré si
pamditaju uz len ti najstarsi, iné pretrvali roky. Azda najznamejsie je symbolické odomknutie
hladiny Strbského plesa pri otvarani letnej turistickej sezény (Priloha &. 2, Obr. 5). Obec Vys$na
Mysla v r. 2013 obnovila zanedbané mocidlo v snahe zachovat’ ho pre d’al$ie generacie avr.
2019 priblizila zvyk prania Satstva na rybniku podujatim ,,Ako sa v minulosti pralo na Rybniku*
(Priloha €. 2, Obr. 6) s ukazkami prania a spevu folklornych piesni v lokalite oddychovej zony,
Vv ktorej sa nachadza roklina so zriedlom s vytekajucou podzemnou nezamfzajicou vodou
(voda tepla 14°C zasobuje vodou aj prilahli mokrad’ a Vv zime nezamfza). ,,Rybnik* je
Vv skuto¢nosti mocidlom, ktoré sa v minulosti vyuZzivalo ako kupele, na mocenie I'anu, ¢i eSte
v 90.-ych rokoch minulého storoc¢ia na pranie bielizne. Této prirodna rarita sa stala aj kultirnou

atrakciou.

7 MOZNOSTI PROPAGACIE MOKRADOVYCH UZEMi

Turizmus mokrad’ovych oblasti je medzi produktovymi skupinami cestovného ruchu
novacikom. Vzhl'adom na fakt, ze mokrade samy osebe nie st vyCerpavajucim produktom
cestovného ruchu, bude potrebné v prvej etape presvedcCit’ prevadzkovatel'ov sluzieb v sektore
turizmu o turistickom potenciali mokrad’ovych oblasti atiez o mozZnostiach napojenia
mokrad’ovej turistiky na existujucu ponuku cestovného ruchu. V zasade plati, ze ¢im menSiu
ma produkt cestovného ruchu ekonomickil bonitu, 0to tesnejSiu spolupracu musia
zainteresovani prevadzkovatelia vyvinat, aby prilakali navstevnikov. V pripade mokrad’ovych
uzemi moze profitovat’ najmé supraStruktira cestovného ruchu (predovsetkym stravovacie
a ubytovacie zariadenia v blizkosti mokradi). Vzhladom na to, Ze mokrade nie su
z ekonomického hladiska lukrativnym produktom, propagaciu budd S najvySSou
pravdepodobnost’ou iniciovat’ a realizovat’ predovsetkym nadSenci, ktori veria v uspech tejto

environmentalne inovativnej produktovej triedy a dokazu aktivovat aj d’alsich 'udi.®

7.1 NARODNY PROPAGACNY PORTAL

8 ako to bolo v pripade programu AAW z bodu 5.1
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Slovakia Travel je komplexnym informac¢nym a propaga¢nym portalom Slovenska ako
destinacie cestovného ruchu, vyuzivajuci internet ako popularny distribu¢ny kandl, ktory
zjednocuje a zastreSuje relevantné informacie o Slovensku na jednom vstupnom bode,
predovsetkym vo faze rozhodovania a planovania dovolenkovych ciest. Existuje moznost’
narodnej propagacie turistiky v mokrad’ovych oblastiach prostrednictvom Slovakia.Travel

b4

v sekeii ,,Co vidiet' a robit“ a ,,Priroda a krajina® (na ilustraénej fotografii na obale tohto
materialu st zobrazené Dunajské luhy, snimka je z fotogalarie portalu slovakia.travel).
Momentalne sa v tejto sekcii nachadzaji priecinky Nérodné parky, Jaskyne a Geoparky.®
V obdobi januar — september 2020 portal navstivilo viac nez 1,26 miliéna uzivatel'ov, z toho

bezmala 62% zo Slovenska.

Tab. ¢. 1: Navstevnost’ portalu Slovakia. Travel v r. 2020 (januar - september)

1,54% _1,42% 0,70%

2,25%

M Slovenska republika
4,30% M Polsko

B Madarsko

B Nemecko

B USA

m Ceska republika

[ Rakusko

[ Ukrajina
[1Spojené kralovstvo

[1 Ruskd federacia

Zdroj: slovakia.travel

Viac neZ desatinu navStevnikov portalu tvorili Poliaci a nasledovali navStevnici
Z Madarska. Je zaujimavé, ze informdcie o Slovensku ako dovolenkovej destindcii viac
zaujimali Nemcov a Americanov nez Cechov, ktori o informacie na nasom narodnom

propagacnom portali prejavili len o trochu vacsi zaujem nez RakuSania.

9 https://slovakia.travel/co-vidiet-a-robit/priroda-a-krajina
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7.2 MASKOT

Maskot je praxou overeny marketingovy nastroj, ktory moze efektivne pomdct’ budovat’
kontakt medzi mokrad’ami a najmé detskymi navstevnikmi na socialnych siet'ach a webovych
sidlach. Dobry maskot by mal byt ndpadity a po tematickej stranke tizko previazany na
prislusnt destinaciu. Zaujem deti o mokrade moze vzbudit’ ¢i zvysit’ pocitacova hra, v ktorej
bude maskot hrat’ hlavni postavu. Animovany maskot dava destinacii vlastnu identitu,
predovsetkym vd’aka animovanej forme maskota si detski turisti dobre zapamataju, mézu sa
s iou odfotit’ a porozpravat’. V turistickych informacnych centrach sa méze maskot predavat
ako hracka, kI'i¢enka alebo ako obrazok na hrnéekoch &i trickach. Maskot Vodnik Clupko je
hrdinom pekne ilustrovanej knihy Svetlany Majchrakovej, v ktorej preziva Sest’ veselych
pribehov. Existuje aj jeho hrackarska podoba a v animovanej podobe ,,pracuje” pre isty hotel

na Slne¢nych jazerach.

7.3 SOCHY

Sochy (z dreva, kamena, hlinikovej zliatiny) stvarfiujice postavy s vdzbou na dané
miesto, s pre turistov vyhl'addvanym miestom fotografovania. Zverejiiovanim fotografii na
socialnych sietach robia turisti tymto destinaciam neplatent reklamu. Slovenskou sochou
medzindrodného vyznamu je Cumil na krizovatke Laurinskej, Panskej a Rybarskej brany
v Bratislave z tvorby akademického sochara Viktora Hulika (*1949), ktora uz 21 rokov laka
turistov a in$pirovala stovky kopii v Rusku, Bielorusku ¢i na Ukrajine. Mimoriadnej obl'ube sa
tesia tie sochy, ktoré s turistami pri fotografovani zdanlivo ,,spolupracuji* ako napr. zliatinovy
Sochar v pristavnom australskom meste Fremantle s prazdnou stolickou, na ktori sa moézu
posadit’ turisti a nechat’ si U ,,maestra“ urobit’ bustu (Priloha ¢. 2, Obr. ¢. 1). Vo vizbe na
mokrad’ové izemia st vhodné rozpravkové postavy spité s mokrad’ami (vodnici, vodné Zienky,
rusalky). Tejto tematiky sa chopil sochar Igor Mosny a vytvoril sochu vodnika Valentina, ktory
od r. 1998 v centre Trenéina puta pozornost’ miestnych aj turistov. Ak sa k socham viaze aj
pribeh, tento zvysuje ich pritazlivost’. V knihe o tomto vodnikovi jej autor - mim Vlado Kulisek
vysvetl'uje, Ze prave Valentinovi vd’a¢ia Trencania za studne, ktoré kedysi sluzili ako napéjadla
pre dobytok na miestne zaniknutého trhoviska. KuliSek sa rozhodol napisat’ o vodnikovi knihu

po tom, ako Valentina sam stvarnil: ,,Asi pol hodiny som sedel na leSeni na studni, mal som na
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oc¢iach pingpongové lopticky, vyliezol som na namestie, kde bolo plno l'udi. Odvtedy mam

k nemu svojsky vztah.*°
7.4 VIRTUALNE WEBOVE PREHLIADKY

Vzhl'adom na obmedzeny casovy fond ekonomicky aktivneho obyvatel'stva su
destinacie natené prist’ za cielovymi skupinami az ,.do obyvacky“. 3D zdbery esteticky
pritazlivych turistickych bodov umoznuju potencialnym néavstevnikom preniest’ sa na miesto
a na vlastné oci ,,otestovat™ atmosféru tychto lokalit. Podobnu taktiku s uspechom praktizuju
ubytovacie a stravovacie zariadenia. Portal na podporu cestovného ruchu na Slovensku
a propagdaciu slovenskych regionov Virtual Travel ponuka virtudlne panoramatické prehliadky
turisticky atraktivnych miest na Slovensku. NavStevnici internetovej stranky virtualtravel.sk
mozu napriklad nahliadnut’ do Vihorlatského skanzenu v Humennom a zoznamit’ sa s ukazkami
rezbarskeho umenia, hospodarskymi domami, vahadlovou studiiou ¢i vyse 250-ro¢nym

drevenym kostolom Sv. Michala Archanjela.

7.5 SOCIALNE SIETE

Az 60 % pouzivatel'ov Facebooku priznava, ze fotografie ich priatel'ov ich inSpiruja
Kk cestovnym planom. V o¢iach vahajicich zaujemcov pdsobia doveryhodne recenzie na
socialnych sietach (tzv. potvrdenie tretou stranou, angl. social proof). Je v l'udskej povahe
uverit’ skor hodnoteniu beznych T'udi ako strojenym marketingovym informaciam: 88 %
turistov si pred rezervaciou pozera recenzie a polovica z nich priznava, ze sa rozhoduju na
zéklade tychto recenzii. Pouzivatel'ské recenzie sucasne poskytuju prevadzkovatel'om zariadeni
cestovného ruchu cennu spétni vazbu Aktivny profil prevadzky na socialnej sieti je v mori
konkuren¢nych pontik obrovskou vyhodou. Treba vsak dbat na flexibilné vkladanie reakcii na

hodnotenia a zjavnti snahu riesit’ pripadna nespokojnost’ zakaznikov so sluzbami.

7.5.1 PINTEREST
Vyuzivanie Pinterestu je zaloZzené na vkladani kvalitnych fotografii s vysokym
rozliSenim. Aktivna ucast’ na tejto socialnej sieti moze zvysit povedomie o turistickych

sluzbach spojenych s mokrad’ami, zvysit' zaujem a nasledne predaj. Efektivnejsie st tzv. piny

O MARTINAK, P. Kulisek vyliezol zo studne skér ako vodnik. In: mytrencin.sme.sk [online]. 2020 [cit. 2020-10-12]. Dostupné

na: <https://mytrencin.sme.sk/c/7240991/kulisek-vyliezol-zo-studne-skor-ako-vodnik.html>
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s viacerymi ponukami, ktoré moézu zasiahnut' SirSiu skupinu pouzivatel'ov (moznosti vSak
nesmie byt privela, nanajvys Styri), aby neposobil dojmom preplnenosti. Mimoriadne
oblibené su tipy a dobré rady, naznacené v popise alebo v prekryvajicom texte, so zvySnymi

informaciami na ciel'ovej stranke.!

7.5.2 YOUTUBE

Internetova televizia je 2. najpopularnejsi vyhladavacéom po Googli: v sucasnosti ma
vyse miliardy pouZivatel'ov. Sanca, Ze subjekt sa objavi na 1. strane Googlu po tom, ako pouZije
video YouTube na svojej stranke, stupa az 50-krat. Video je najatraktivnejSou formou obsahu
na internete, pretoze posobi na viac zmyslov pouZzivatel’a ako text. Na Slovensku ma 2,9 miliéna
uzivatel'ov , pricom vo vekovej kategorii 15 - 34 rokov ma zasah 88% a viac nez polovica
uzivatelov ma 35 - 54 rokov.!? Uz v r. 2014 az 65% rekreaénych turistov pozera obsah spojeny
S cestovanim predtym, ako vycestuje a az 85% pouzivatelov si rezervuje dovolenku po tom,
ako vidia kvalitné video. YouTube patri pod firmu Google a spolupraca sa v praxi prejavuje
tak, ze publikovany obsah obohateny o video stopu je automaticky postiipeny na vyssie miesto
vo vyhladavaci. V stcasnosti prevazuje skupina turistov ,,money rich, time poor* (z angl.
,,bohati na peniaze, chudobni na ¢as*), u ktorych hra vel’kt ilohu obmedzeny ¢as na dovolenku
(zvyc€ajne len jedna ro¢ne). O to viac citlivejsi su na riziko, ze destindcia nebude po estetickej
stranke ¢i v otazke kvality sluzieb stat’ za investovany Cas. Aktéri tzv. cestovatelskych vliogov
za vahajucich turistov tento problém moézu vyriesit’ a si€asne pontknut’ ,,ndvod* na pouzitie
destinacie. Uspesnym prikladom je zabavny cestopis Vo §tvorici po Slovensku (2012) v hlavnej
ulohe s obl'ibenymi hercami (Robert Jakab, Lukas Latindk, Juraj Kemka, Marian Miedzga,
Dano Dangl, Juraj Lukd¢, Adela Vinczeovd), vd’aka ktorému sa mohli divaci dozvediet

zaujimavé informacie o méalo zndmych krasach Slovenska a inSpirovat’ sa k ich navsteve.

7.6 BLOGOSFERA

Priblizne 30 % turistov pred tym, ako si kupia dovolenku, ¢ita cestovatel'ské blogy
tykajice sa danej destinacie a az 60 % podnikatel'ov v odvetvi cestovného ruchu tvrdi, Ze
blogovanie im zvySuje predaj. Blogy su tretim najvyznamnej$im zdrojom vplyvu pri kipnom

spravani a vybornym spdsobom, ako zvySit povedomie o produkte aranking v Googli.

11 https://business.pinterest.com/sk/make-pins-that-boost-traffic
12 hitps://www.itlearning.sk/youtube-a-marketing- tipy-a-strategie/
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Vzhladom na to, ze mokrad'ova turistika je zatial medzi produktmi cestovného ruchu

outsiderom, je ziaduce zvySovat’ povedomie o mokradiach aj takymto spdsobom.
6.5 REGIONALNE TELEVIZIE

Regiondlna identita posuva lokalne televizie blizsie k zdujmom a potrebam obyvatel'ov
uzemi, pre ktoré vysielaju. Hodnotu publikovaného obsahu zvysuje skutoc¢nost’, ze divaci st
jeho spolutvorcami a informacie pokladaju za uzitoéné pre svoje kazdodenné fungovanie.
Pravidelny blok reportazi z oblasti cestovného ruchu moéze vyrazne zvysit povedomie
0 turistickych atraktivitich v danej oblasti. Inpirativnym pocinom je serial turistickych tipov
Autobusem na vylet z dielne Regionalni televize CZ r.r.o. v spolupraci s CSAD Vsetin a.s.,
vysielany na portali regionalnitelevize.cz (vSetky diely st zverejnené aj na YouTube). Serial sa
tesi vel'kej obl'ube a preto tvorcovia pristapili v jali 2018 k nakrateniu druhej série. Realiza¢ny
tim na vlastnej kozi skusa zaujimavé trasy za sprievodu kamery. Priemerna diZka videi je
prijatelnych 7 minut, ktoré su nabité zaujimavymi informaciami a pdsobivymi zabermi. V
zavere relacie su uvedené potrebné informacie ohl'adom grafikonu prislusnych spojov.

Reportaze z akcii, ktoré su tematicky previazané na mokrade (sldvnostné otvorenie
rybnika, $portové hry, predstavenie moznosti fototurizmu v danej oblasti a pod.), mézu vel'kou
mierou prispiet’ k tomu, aby divaci regionalnych televizii zacali vnimat’ mokrade z turistickej

perspektivy ako atraktivne miesto na travenie vol'ného ¢asu.
6.6 SPOLUPRACA SO SKOLAMI

Ziaci MS, ZS a SS st dblezitou ciel'ovou skupinou z hl'adiska turizmu i osvety, priom
Skola je idealnym miestom, kde mozno oslovit' velké skupiny deti. Budovaniu povedomia
0 mokradiach mézu napomoOct’ interaktivne prednasky zamerané napriklad na vyvratenie
predsudkov o mokradiach. (Priloha ¢. 3)

Jednou z navrhovanych foriem spoluprace akademického sektora so zakladnym
a strednym Skolstvom su terénne vyukové programy pre ziakov na baze dobrodruZstva a osvety
(prisposobené jednotlivym vekovym skupinam). Pedagdgovia urcite ocenia terénny workshop
zalozeny na skusenostiach Kkolegov, ktori stouto formou osvety maju skusenosti a mézu
poskytnit’ ndmety na tvorbu d’alSich tspeSnych programov.

Obl'ibenym popularizaénym nastrojom prakticky cohokol'vek su fotosutaze a
technologicka uroven telekomunikacnej techniky umoznuje zapojit’ sa aj ziakom, ktori nemaja

k dispozicii fotoaparat.
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Spolupraca zainteresovanych subjektov zo sektora turizmu so Skolami moze
nadobudnut’ systematicky charakter vd’aka zostaveniu ponukového listu aktivit v ramci okresu,
ktory sa predlozi jednotlivym $kolam v okrese. Predpokladom je zoznam mokradi v okrese
vratane polohy, zaujimavych faktov a nametov hier a aktivit na mieste.

Pardubicky kraj podporuje turistiku deti vandrovnou knizkou, pozi¢ajic si dve storoc¢ia
stary nazov registra prac remeselnickych tovarisov, ktori si do neho nechali zapisovat’ zastavky
adizku prace u majstrov. Brozirka s rozpravkovou tematikou je kronikou vyletov malych
turistov a stimuluje navstevnost’ konkrétnych turistickych bodov vo vytypovanej destinacii
nasledovnym sposobom: diet’a dostane v kazdom zapojenom bode do knizky odtla¢ok peciatky
alebo nalepku, ktoré sluzia ako dokaz, zZe miesto navstivili. Za urcity pocet peciatok, resp.
nalepiek ziska maly turista rozpravkovy titul a vecnll cenu, ktort si prevezme v prislusnom TIC
alebo priamo v skole. Ekonomicky prinos pre zi¢astnené subjekty spociva v tom, Ze ziskavanie
peciatok je spojené s vydavkami v zapojenych prevadzkach (rodné domy, parky, biofarmy,
retauracie, hrady, zadmky, muzea a pod.).

Vzhl'adom na velky uspech celostatnej kampane ,,Do $koly na bicykli 2018, ktora
prebiehala od 21. do 25. maja pod gesciou MDV SR, mozno odporucit’ tento spdsob podpory
turizmu v mokrad'ovych tizemiach medzi ziakmi ZS a SS. Obrovskou vyhodou kampane je
ziskat' medialne znamu tvar (idealne s vidzbami na propagovant oblast’, napr. znamy rodak) ako
v pripade cyklokampane, pre ktort sa detom z videopozvanky prihovoril trojnasobny majster

sveta v cyklistike Peter Sagan.*2.
6.7 MOBILNA APLIKACIA

Projekt Tajny Zivot mesta od septembra 2016 na Slovensku a v Cesku pod zastitou
ministra vtedajSicho Zzivotného prostredia Laszloa Solymosa a Vv spolupraci s partnerskou
Technickou univerzitou vo Zvolene na inovativne spoznéavanie divo rasticich druhov rastlin
Vv okoli. Mobilna aplikacia Pl@ntNet kompatibilna s operatnym systémom Android a iOS.
Putavou formou ,,vytiahne* turistov na vylety. Do projektu sa moZzu zapojit’ Skoly a prezentovat’
ich verejnosti. M4 vzdelavaciu funkciu v oblasti ochrany biodiverzity. Dopiali databizu
miestnych rastlin do tejto medzinarodnej aplikacie ziaci 50 slovenskych a ceskych $kol,
organizovaného Centrom environmentalnej a etickej vychovy Zivica. Ovladanie aplikacie je

jednoduché a zvladnu ho aj najmensie deti. Popradski ziaci dokonca objavili vzacne raSelinisko

13 hitps://zh-cn.facebook.com/doskolynabicykli/videos/1273598822658999/
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len niekol’ko metrov od obytnej zony. Bolo sa treba len prihlasit’ do sutaze. Projekt finanéne
zastreSila Stredoslovenska vodarenska prevadzkova spolo¢nost’, a.s., Podtatranskd vodarenska
prevadzkova spoloénost’, a.s. a spolonost’ Veolia Energia Slovensko, a.s. s ciefom prehibit
environmentalne povedomie o biodiverzite.

Aplikacia iNaturalis je zamerana na zdielaniec poznatkov a postrehov uZzivatel'ov
0 prirode vratane vedeckej stranky. Je to akdsi online komunita prirodovedcov, ekologov
a milovnikov prirody. Nadsenci zbieraju data, ktoré by maly vedecky tim nedokazal zozbierat’
na obmedzenych priestranstvach. Z tejto aplikdcie sa inSpirovala aplikacia SEEK, ktora
upozornuje turistov, kde nesmu vstupovat’, jest’ plody alebo si davat’ pozor, zoznam organizmov
v okoli atlohou je vyjst von aobjavovat’ nové zivoCichy a rastliny, odfotografovat’ ich
a aplikacia vystavi sumar informacii. Pozna viac ako 30-tisic druhov. A

Smartfonova aplikdcia VISITOR z dielne odbornikov z Centra biologie rastlin
a biodiverzity SAV vznikla koncom roka 2017 aslazi k vyskumu invaznych druhov rastlin
a zivotichov. Uloha verejnosti spo&iva v zasielani informacii o vyskyte vybranych
nepdvodnych druhov rastlin a zivocichov, na ktoré narazi pri prechddzkach a vyletoch.
Informécie sa d’alej predavajii samospravam a Statnej ochrane prirody. Aplikacia obsahuje tieZ
encyklopédiu monitorovanych druhov s obrazkami a struénymi popismi. zoznamu skumanych

druhov aj ich obrazky, aby sa v zozname I'ahSie orientovalo.

6.8 WEB

Ako sme uz spomenuli v avode tejto kapitoly, turistiku mokrad’ovych oblasti zatial
nemozno povazovat za autonomnu produktovu triedu cestovného ruchu a z tohto dévodu bude
potrebné napojit’ ju na existujucu turisticki ponuku. Je namieste uvazovat o priebezne
dopliiianej webovej stranke, ktora by zastreSovala a propagovala vsetky slovenské mokrade
Z pohl'adu turistickych moZnosti, vratane prepojenia na jednotlivé regiondlne weby
spolupracujucich subjektov (ubytovacie, stravovacie, kultirne a rekrea¢né zariadenia v okoli
mokradi). Webové sidlo by malo spinat’ poziadavky v oblasti obsahu (kvalita, atraktivita,
aktualnost’), dizajnu (multimedialita), jazyka (minimalne dve jazykové mutacie), pozicie
(vysokll poziciu vo vyhladdvacoch zarucuje videoobsah), prepojenia na stranku prislusnej
oblastnej organizacie i narodného propagacného portdlu cestovného ruchu Slovakia Travel
a interaktivity (prepojenie so socidlnymi sietami, pripadne on-line rezervacny systém

ubytovania a pod.).
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Navstevnik webového sidla by mal ziskat’ ucelent informaciu o moznostiach rekreacie
(zoznam atraktivit, kalendar akcii; mapy cyklistickych, pesich a hipotras; odkazy na weby
prislusnych TIC) a uspokojenia svojich potrieb pocas pobytu v destinacii (okolité stravovacie
a ubytovacie zariadenia). Treba sa vyhnut statickému obsahu ponukajicemu len zakladné,
zriedka menené informdacie (logistické fakty, pravidla, predpisy a pod.). Dynamicky obsah
predstavuje relevantné informécie (ceny za ubytovanie, vstupy do zariadeni; miestne
atraktivity, vynimo¢né miesta, dostupnost’ infrastruktirnych zariadené v okoli a pod.). Nadpisy

by mali byt’ formulované putavo, aby navstevnika webu motivovali rozklikntt’ obsah.

Pri tvorbe a prevadzkovani webovych sidiel mézu byt’ uzitoéné poucenie z najéastejsich
chyb z praxe cestovného ruchu: Ak sa webova stranka nacitava dlhsie ako 5 sekind, az 80 %
pouzivatel'ov sa na fiu nikdy nevrati a Google ju umiestni na nizsich poziciach. Vizualizacia je
pritom kl'uc¢ovym faktorom navstevnosti: Az 95 % uzivatelov uprednostiiuje webové sidla
vybavené kvalitnymi fotografiami pred tymi webovymi sidlami, ktoré navstevnikov zahlcuju
nadmierou textu. Treba mat tiez na pamiti, ze destinacii davaju ,,dusu“ Tl'udia a na nakupné
spravanie maju vacsi vplyv fotografie, na ktorych st zachyteni turisti ¢i rezidenti, nez
vyludnené prirodné scenérie, hoci akokol'vek krasne. V ére mobilného webu ma mimoriadny
vyznam optimalizovanie webovych sidiel pre mobilné a menSie vypoctové zariadenia

(smarftfony a tablety).

Umiestnenie webového sidla vo vyhladavaci Google postuvaju vysSie videa 2.
najvicsieho vyhladdvaca na svete YouTube, preto je vhodné umiestiiovat’ video obsah na
webové sidlo. Pred oficidlnym obsahom distributorov pouzivatelia uprednostiuju tzv. viogy,

tzn. osobné pribehy o cestovani.

Webové sidlo mézu ozvlastnit’ virtudlne prehliadky, ktoré dokazu sprostredkovat
skusenost’ s prostredim ,,na vlastné o€i“. Vynikajucim prikladom tejto formy propagicie

lokality je panoramatické prehliadka mesta Bratislavy'* (viac v podkapitole 7.4).

Obrovsku vypovednu hodnotu mé obsah generovany uzivatel'mi (recenzie, ratingy) . Az
88 % turistov si pred rezervaciou pozrie recenzie a polovica priznava, ze sa rozhoduji na
zaklade tychto recenzii. Vysvetlenim je psychologicky fenomén ,,social proof (potvrdenie
tretou stranou), ktory riadi rozhodnutia spotrebitel'ov o nakupe sluzby / produktu na zaklade

toho, ako su s nim spokojni ostatni spotrebitelia. Napr. ked’ ¢lovek prechadza okolo kaviarne,

14 http://bratislava-city.pano3d.eu/
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ktora nikdy nenavstivil, avidi, ze vo wvnutri je zivo aludia sa bavia, s vysokou
pravdepodobnost'ou si pomysli, ze v prevadzke pontkaji kvalitné sluzby a bude nakloneny
k jej navsteve niekedy v buducnosti. Naopak, ak prechadza v podvecernych hodinach okolo
prazdneho pohostinstva, takmer s istotou si pomysli, ze v fiom necapuji dobré pivo alebo
pontkaju nekvalitné sluzby a v buducnosti sa pravdepodobne vyhne navsteve tejto prevadzky.
Skratka, pre vahajuceho zakaznika mé vac¢siu vypovednu hodnotu chvéla z Gst iného zdkaznika

ako zo strany poskytovatela sluzby.

7 MOZNOSTI FINANCOVANIA ROZVOJA TURISTICKEHO POTENCIALU
MOKRADI

., Ekologovia zmenili slovo dzungla na dazd'ovy prales, pretoze nikto by nedal peniaze na

zachranu dzungle. To isté plati pre mociare a mokrade.*

americky komik George Carlin

Ako uz bolo spomenuté, mokrad’ové turistika na Slovensku sa neradi medzi populdrne
produktové skupiny. V otazke financovania je preto namieste technika preklapania negativ do
pozitivnej roviny: nizke rozpocty na rozvoj mokrad’ového turizmu tlacia na efektivne vyuzitie
obmedzenych prostriedkov. Vzhl'adom na to, Ze limity podnecuju k maximalnym vykonom,
vyberané budu len tie projekty, ktoré maju najvacsi dosah na cielové skupiny, bez zbyto¢ne;j

byrokracie, s rychlejsim obratom a bez zbyto¢ného planovania a stretnuti.

7.1 FONDY EU

Hlavné zdroje financovania mokrad’ovych izemi predstavuju prostriedky Operacného
programu Kvalita Zivotného prostredia 2014 - 2020 v ramci prioritnej osi (vyska alokovanych
prostriedkov je 1 444,7 mil. eur), finan¢ného nastroja LIFE a $tatneho rozpoc¢tu. O ni¢ menej
dolezita je vSak pravidelna podpora od individualnych darcov, sponzorské dary od miestnych
firlem a samosprav, ktord umoznuje pruzne reagovat’ na nové situacie. Podpora samosprav
prinasa aj nefinancné vyhody v podobe propagécie mokradi, podpory organizovanych podujati,
udrziavanie okolia mokradi a prevencie vandalizmu. Na implementaciu programu starostlivosti
0 mokrade bol prijaty Akény plan pre mokrade na roky 2019 — 2021, schvéleny vladou SR

v aprili 2020, s celkovym rozpoctom 45 mil. eur.

7.2 DOTACNY MECHANIZMUS MINISTERSTVA DOPRAVY A VYSTAVBY SR
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Ministerstvo dopravy a vystavby SR podporuje trvalo udrzatelné formy turizmu
V sucinnosti s organizdciami cestovného ruchu na miestnej aj regionalnej urovni. Dotacny
mechanizmus organizacii cestovného ruchu predstavuje pre mokrad’ové uzemia moznost
financovania v rozmedzi opravnenych aktivit vzmysle § 29 ods. 10 Zakona o podpore
cestovného ruchu, pri¢om pre potreby financovania turistiky mokrad’ovych uzemi st vhodné
najmd aktivity Marketing a propagdcia, Tvorba produktov v cestovnom ruchu, Podpora
atraktivit danej lokality a Infrastruktura cestovného ruchu. Konkrétne priklady financovanych
aktivit su predmetom Prilohy ¢. 4.

V sucasnosti je aktivnych 7 krajskych organizacii cestovného ruchu (Turizmus regiénu
Bratislava, Krajsk4 organizacia cestovného ruchu Severovychod Slovenska, Kosice Region
Turizmus, Krajska organizacia cestovného ruchu Trenc¢in region, Banskobystricky kraj
Turizmus, Zilinsky turisticky kraj, Trnavsky kraj) a 35 oblastnych organizacii cestovného

ruchu:

1. OOCR Region Vysoké Tatry,

2. OOCR SEVERNY SPIS - PIENINY,
3. OOCR Kosice Turizmus,

4. OOCR Dudince,

5. OOCR REGION HOREHRONIE,

6. OOCR ,SARIS“ - BARDEJOV,

7. OOCR Region Gron ,

8. OOCR Trencianske Teplice,

9. OOCR Region Horné Povazie,

10. OOCR Trnava Tourism,

11. OOCR Rajecka dolina,

12. OOCR Horny Zemplin a Horny Saris,
13. OOCR Turiec,

14. Nitrianska OCR,

15. Zemplinska OOCR,

16. OOCR Stredné Slovensko,

17. OOCR Mal4 Fatra,

18. OOCR Regi6én Banska Stiavnica,

19. OOCR Vysoké¢ Tatry - Podhorie ,

20. OCR Kysuce,
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21. OOCR REZORT PIESTANY,

22. OOCR REGION LIPTOV,

23. OOCR TURISTICKY NOVOHRAD A PODPOLANIE,
24. OOCR Kilaster Orava,

25. OOCR Region Horna Nitra-Bojnice,
26. OOCR TATRY - SPIS — PIENINY,
27. OOCR Region Senec,

28. OOCR Zahorie,

29. OOCR Malé¢ Karpaty,

30. OOCR Slovensky raj & Spis,

31. OOCR Tekov,

32. OOCR GEMER,

33. OOCR Regién Saris,

34. OOCR Zitny ostrov — Csallokéz,

35. Bratislavska organizacia cestovného ruchu.

Na rok 2021 je pre potreby dotaéného mechanizmu zo Statneho rozpoctu vyclenenych 8,2

mil. eur.

8 PRIPADOVE STUDIE

8. IVPRI'PADO VA S VTUDIA 1: REVITALIZACNY PROJEKT —,,UKAZKOVA FARMA*
V SARDICIACH (CESKA REPUBLIKA)

Nezdujem oslovenych investorov nemusi byt prekazkou. V istom
ohlade je dokonca vyhodou.

Ekologickému farmarovi Petrovi Maradovi z Juhomoravského kraja sa s financnou
pomocou z fondov EU podarilo vybudovat tzv. Moravské Toskansko, kde momentalne
prekvita fototurizmus. Farmar buduje mokrade, biokoridory a stromové aleje. K tejto
myslienke ho priviedla nepriazniva klimaticka situacia v kraji: suchd, privalové dazde, erozia
pody a klesajuca biodiverzita; a taktiez nepriazniva situacia oh'adom hospodérenia s krajinou
(vyuzivanie agrochémie a technickych opatreni namiesto ekosystémovych sluzieb zalozenych

na prirodzenych funkcidch krajiny). Na druhej strane sa krajina vyznaCovala bohatym
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druhovym zloZenim pol'nych vtakov, ktori vSak postupne vymierali. Marada poznal vhodné
miestne lokality na zadrzanie vody v krajine, ale neexistovala tu vybudovana nadrz. Vr.
2005/2006 kupil pddu a vyuzil programové obdobie 2007 — 2013 na budovanie mokradi, toni
a sadenie biokoridorov v miestach, ktoré boli z pohl'adu potencialu vody najvhodnejsie, tzn.
V lokalitach s drahami sustredené¢ho odtoku vod v obdobiach privalovych dazd’ov. V tspesnych
projektoch pokracoval aj v programovom obdobi 2014 — 2020. Zakladnym principom bolo
prerusenie odvodnenia lokalit a zakladanie mokradi a toni na obhospodarovatel'nych miestach,
ktoré v sucasnosti efektivne akumuluji podzemnu vodu. T4 ma schopnost pozitivne
ovplyviiovat’ klimu v obdobi sucha. Dotdciami je mozné tiez zatraviiovat’ pozemky v okoli
mokradi, ¢o ma vyznam pri vytvorenie ploch na znizenie kinetickej energie vody z okolitych
pddnych blokov do miesta zadrzania. V okoli mokradi a toni nasadil typické druhy ovocnych
drevin, ktoré sluzia ako nevyhnutna infrastruktara sliziaca ako zabrana pred zanesenim ornicou
Z okolia pri privalovych zraZkach. Administrativne povinnosti spojené s touto ¢innostou farmar
zhodnotil ako primerané, priCom véc¢Sie naroky sa kladi na vzdelanie, schopnosti a prax
realizatora projektov. Vyhodou je zdujem zainteresovanych subjektov (spolky, hospodariaci
farmari) a mozZnosti spoluprace na projektoch. Marada konal vzh'adom na nezaujem miestnych
subjektov samostatne, ale nepocitoval to ako nevyhodu, pretoze podl'a vlastnych slov ,,nestravil
tol’ko ¢asu na roznych prezentaciach a rokovaniach, nemusel byt zatazovany kolektivnymi
rozhodnutiami* a jeho aktivity ,,neboli podmienené schvalovanim réznych zastupitel'stiev

ainych organov*®

apreto sa mu za kratky cas podarilo zrealizovat’ mnoZstvo funkénych
opatreni. Uspesnost’ projektov ma cezhraniény presah: o indpekciu prejavili na zaklade
pozitivnych referencii od vladnych aj mimovladnych institicii zaujem aj niekol’ki zahrani¢ni
ucastnici. Ziskany $tatut ,,ukazkova farma* umoznuje ziskavanie prostriedkov z Ministerstva
zemédélstvi CR na prezentovanie dobrej praxe pol'nohospodarskeho hospodarenia. Prostriedky
Z eurofondov umoznili vybudovat,, udrZiavat' a monitorovat’ opatrenia (dosaddzanie stromov,
zaist'ovanie potrebnej ochrany, prezentacie uspechov projektov). Na projekty sa podarilo ziskat
miliony cCeskych korun a revitalizacné opatrenia prospievaju nielen kraju, ale aj celému
ekosystému. Do buduicnosti realizatori uvazuju o novych vysadbach, revitalizacii, ndkupe

susednych pozemkov v zdujme vytvorenia rozsiahlejSich biotopov na rozvoj existujucich

prvkov, ktoré nie sii obhospodarované ekologickym spésobom; budovanie pozorovatelni na

15 ZICHOVA, K. Cesky farmar: Eurépske dotdcie pomdhajii pripravit nasu krajinu na klimatické zmeny. In:
ekolist [online]. 2020 [cit. 2020-04-07]. Dostupné na: <https://euractiv.sk/section/ekonomika-a-
euro/interview/cesky-farmar-europske-dotacie-pomahaju-pripravit-nasu-krajinu-na-klimaticke-zmeny/>
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environmentalne vzdeldvania achov vcelstiev. Podl'a slov Maradu negativnou strankou
projektov boli staznosti na realizované aktivity, z ktorych sa niektoré riesili dokonca na
ministerskych trovniach. Kazdopadne, zaujimavé vytvorené krajinné prvky tzv. Moravského

Toskénska st oblibenym cielom fototuristov nielen z Ceskej republiky, ale aj zo zahraniia.

8.2 PRIPADOVA STUDIA 2 - MOKRADOVA REZERVACIA SUNGHEI BULOH,
(SINGAPURSKA REPUBLIKA)

Uspesné destindcie sa nespoliehaju na to, Ze turista si ich ndjde.
Uspesné destindcie turistom pontkaju ,,navody na pouZitie .

In$pirativnym prikladom zuzitkovania turistickych moznosti mokrad’ovych tizemi je
rezervacia Sungei Buloh v Singapure, ktora sa rozklada na 202 hektaroch a od septembrom
do marca funguje ako miesto medzipristatia vtakov, o. i. aj vzacneho druhu zlaty kulik, ktory
je znamy schopnost'ou lietat’ na neuveritel'ne dlhé vzdialenosti (od Sibiri po Singapur). Do
rezervacie patri tiez idylicky park Sembawang, ktory je uto¢istom réznych druhov vtakov
V bujnom prostredi. Po zadani hesla do vyhl'addvaca ,,Singapore tourist attractions* vygeneruje
takmer 53 miliénov vysledkov. Napriek tvrdej konkurencii sa rezervacia kazdorocne tesi
obrovskej obl'ibenosti zo strany turistov. Detailne prepracované ,,user friendly* webové sidlo

rezervacie: https://www.nparks.gov.sg/gardens-parks-and-nature/parks-and-nature-

reserves/sungei-buloh-wetland-reserve sltzi ako podrobny ,,navod na pouzitie” rezervacie.

Turisti na lom n4jdu informacie (mapka rezervacie, otvaracie hodiny, kontakty, dostupnost,,
,Co robit’ a nerobit* - vodenie domécich zvierat, bicyklovania, pustania dronov, fajCenia,
vstupu pocas burok atd.) vratane pokynov v pripade, ze dojde k stretu s ,,obyvate'mi*
rezervacie (krokodily, netopiere, makaky, hady ai.). Rezervacia pontuka prehliadky so
sprievodcom, workshopy pozorovania vtakov, moznosti pre fototurizmus a pozorovanie vtakov
d’alekohl'admi. V pobreznych mokradiach rezervécie sa vypina sedempodlaznd 20-metrova

veza Jejawi, ktora pontka malebné vyhl'ady na vtactvo v korunach stromov.

8.3 PRIPADOVA STUDIA 3 — PROJEKT ,,STANTE SE PATRONEM MOKRADU
JABLONNE*“ (CESKA REPUBLIKA
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https://www.nparks.gov.sg/gardens-parks-and-nature/parks-and-nature-reserves/sungei-buloh-wetland-reserve
https://www.nparks.gov.sg/gardens-parks-and-nature/parks-and-nature-reserves/sungei-buloh-wetland-reserve

AngazZovanie laickej verejnosti do rozvoja mokradi nemusit
mat len podobu dobrovolnictva. Pomadhat sa da aj ,,z
obyvacky “.

Mokrade Jablonné v Podjestédi v severnych Cechach su od r. 2005 projektom najviésej
severo&eskej neziskovej organizacie Cmelak — Spole¢nost piatel piirody, ktora sa zameriava na
revitalizaciu Moktady Jablonné. Toto Gizemie bolo povodne zanedbanou plochou s nelegalnymi
skladkami na periférii historického centra mesta. Vd’aka niekol’koro¢nej snahe neziskovej
organizacie tu nielen nasli Uto¢isko chranené rastliny a zivocichy, ale stalo sa aj obl'ubenym
miestom oddychu turistov i miestnych obyvatel'ov. V sucasnosti tu mozno najst’ sustavy toni,
drevené chodniky, lavi¢ky, ¢i nduc¢né tabule. Hoci kIiCovl ¢ast’ financnych prostriedkov
zabezpeCuju granty a dotacie (76%), do podpory mokradi sa ochotne zapajaja aj individualni
darcovia (dlhodobo 5%) a r6zni sponzori (dlhodobo 7%). ,,Patroni* sa mézu rozhodnat, ¢i chet
mokrade financovat’ dlhodobo alebo venovat’ darc¢ekovy certifikat, ktory z obdarovaného urobi
,patrona“ mokradi ato 50, 25 alebo 10 m? mokradového uzemia. Vytazok z predaja
certifikatov (Priloha ¢. 2, Obr. 7) putuje na starostlivost’ a rozvoj Mokiada Jablonné, ktora
spociva predovsetkym v koseni ltk, budovani navstevnickej infrastruktary (drevené chodniky,
lavicky, moéla), vytrhavani buriny z toni a rozsirovani izemia 0 d’al$ie pozemky. Tento spdsob
podpory mokrad’ovych uzemi je obl'ibeny najmid medzi pohodlnymi ,,eko-sympatizantmi®,
ktori na jednej strane nie su ochotni osobne sa angaZovat’ na ukor svojho volného casu
v dobrovol'nickych akciach (vysadba stroméekov, stavanie zabran pocas migracie Ziab a pod.),

ale laka ich predstava byt’ nejako uzito¢ni prostrediu, v ktorom zija.

8.4 PRIPADOVA STUDIA 4 ~ADOPCIE MOKRADI ,, ADOPT-A-WETLAND* (USA)

DNES nezainteresovany pozorovatel’ moze byt
ZAJTRA nadseny podporovatel — kluicové je
spravne ho oslovit.

Obyvatelia amerického Staitu Delaware si mozu uz viac nez 30 rokov v ramci
dobrovolnickeho programu Adopt-a-Wetland (AAW) adoptovat’ mokrad’, starat’ sa o fiu
a skamat’ ju. Program si kladie za ciel’ vzdelavat rezidentov o ddlezitosti mokrad’ovych oblasti
pre I'udi a vSetko Zivé a zaroven pomahat’ chranit’ tieto zdroje. Korene iniciativy siahaju do
neskorych 80. rokov: chemicka na dochodku Dot White venujlica sa farmarceniu sa prechadzala
po svojom pozemku Vv Sussexe a rozmyslala nad tym, ako by mohla zuslachtit’ nielen svoje
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pozemky a spodné vody, ale aj pozemky a spodné vody svojich susedov. S pomocou Oddelenia
prirodnych zdrojov a kontroly zivotného prostredia $tatu Delaware (DNREC, Department of
Natural Resources and Environmental Control) pani Whiteovd vypracovala dobrovolnicky
program na podporu spravovania mokradi v $tate Delaware. Od skromnych zac¢iatkov v rybniku
Laurel program vyrastol do 90 miest a 3 000 dobrovolnikov. Program dodnes funguje pod
chytPavym mottom ,, Delaware’s good nature depends on you! “(angl. - slovna hracka: ,,Dobra

'GG

nalada v Delaware zavisi od vas!“ alebo ,,Dobra priroda v Delaware zavisi od vas!®).

8.5 PRIPADOVA STUDIA 5 -ZABAVNO-NAUCNY CHODNIK MACKA KUBIKA
\VV BACHLEDOVEJ DOLINE (SLOVENSKA REPUBLIKA)

ZamieSanie platenych atrakcii do ,, bezplatného
intera(tra)ktivneho prostredia zvysuje schopnost
destinacie generovat zisk.

V 1. 2014 bol verejnosti spristupneny nau¢ny chodnik v Bachledovej doline. Je uréeny
predovsetkym rodinam s det'mi a ponuka nielen zaujimavé informécie, ale aj hru a zdbavu. Na
zaciatku chodnika deti dostant herny plan. Ak odpovedia na otazky z herného planu a vyriesia
ulohy lesnych hier, v infocentre na konci trasy dostant sladki odmenu. Chodnik je rozdeleny
na dve Casti. Prvou 300-metrov merajicim tsekom sprevadza deti maskot Macko Kubik, ktory
deti zoznami s miestnymi zvieratami, ktorych napodobeniny st autenticky osadené do terénu.
Trasu zavrSuje vyhliadkova veza s poslednou zastavkou venovanou orlovi skalnému. Druha
¢ast’ meria 6,5 km a vedie k Jezerskému jazeru. Pocas putovania sa turisti oboznamia s vtakmi
a zvieratami obyvajicimi okolie jazera. Na trase nechybaju Sportové zastavky, na ktorych si
mali turistt moZu otestovat’ svoju rovnovahu a kondi¢ku. Tvorcovia chodnika mysleli aj na
star§ie deti, ktoré zaujme patracska hra. Ta je zlozena z desiatich stanovisk, ktoré deti musia
odhalit’ podl'a GPS alebo kompasu. Ak spravne rozlustia indicie od obyvatel'ov lesa, pridu na
zahadu ,,Gorgyho elixiru zivota“. Medzi platené atrakcie patria napr. lanovka na vrcholovej
stanici s vel'kymi trampolinami na poslednej stanici, Mini ZOO ¢i najdlhsia bobova draha

Vv Tatrach s 15 zakrutami, a st v prevadzke od maja do oktobra.

ZAVER

Materidl predstavil mokradové tzemia ako perspektivhu produktovi skupinu
cestovného ruchu napliiiajiicu poziadavky trvalej udrzatelnosti. O technickych detailoch pri

budovani povedomia ako aj o spdsobe prezentacie suvisiacich turistickych moznosti mokradi
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podrobne informovala Siesta kapitola materialu, ale pre subjekty propagujuce mokrad’ovu
turistiku by malo byt klI'icové, ze emocie st rovnako G¢inné ako racionalny apel (obzvlast
vtedy, ak sa neda oznamit’ ni¢, ¢o by ,,prekri¢alo ostatné ponuky).

Velka sluzbu pri tvorbe obrazu mokradi ako atraktivnych turistickych cielov moze
urobit’ fenomén pribehov. Tie sa mdézu tykat’ nielen samotnych mokradi, ale aj miestnych
mostov, hradov, kaplniek a pod. - ozvlastnia ich a navstevnikov vtiahnu do histérie izemia ako
aktivneho ucastnika.

Idealnym subjektom riadenia a zaroven financovania turistiky mokrad’ovych tizemi st
organizacie cestovného ruchu, v izemnej pdsobnosti ktorych sa mokrade nachadzaju (o to viac,
ze mokrad’ové uzemia zatial’ nie su na trhu cestovného ruchu dostato¢ne vyprofilované). Ako
je zrejmé zo siedmej kapitoly materidlu, mokrad’ova turistika si zatial' nedokazala vydobyt’
popularitu, ktora by zodpovedala potencialu tejto produktovej skupiny a preto prioritou blizkej
budiicnosti je presvedCit o tomto potenciali prevadzkovatelov sluzieb cestovného ruchu
a prepojit mokrad’ovu turistiku na etablovant ponuku cestovného ruchu.

Rozvoj mokrad’'ovej turistiky buda v prvej etape iniciovat pravdepodobne nadsenci
presvedéeni o vyzname mokradi nielen pre cestovny ruch aj pre ich $irSie prostredie, ¢o vsak,
ako ukézali skusenosti s budovanim ,,Ukazkovej farmy“ v Sardiciach (Pripadova §tadia 1)
nemusi byt na Skodu. Subjekty zabezpecujuce propagaciu turistického potencidlu mokradi
budu vzhl'adom na limitované finan¢né zdroje nttené cielit’ Svoje marketingové aktivity len na
relevantné ciel'ové skupiny, ktorymi st v tejto faze fototuristi, Skolské skupiny, rodiny s det'mi.
Nejde o0 bonitné ciel'ové skupiny a preto je potrebné dodat’ mokrad’ovej turistike ziskotvornii
dimenziu napojenim suvisiacich aktivit na miestne prevadzky cestovného ruchu - in§pirativnym
prikladom st vandrovné knizky (S. 29), ktoré navstevnikov motivuji k vydavkom v zapojenych
prevadzkach. Rozvoj mokrad’ovej turistiky bude zavisly aj od Grovne spoluprace prevadzok
cestovného ruchu v destinaciach — napr. lyziarskym strediskam sa uz roky osved¢uje spolupraca
S ubytovacimi zariadeniami zaclenenim skipassov alebo zliav na skipassy do ubytovacich
balikov. Téato prax moézZe posluzit’ ako inSpirdcia pre subjekty z oblasti primarnej ponuky

a suprastruktiry cestovného ruchu spojené s mokrad’ovou turistikou.

PRILOHA €. 1: SWOT analyza su¢asného stavu a moznosti podpory
mokradi zo strany sektora turizmu
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SILNE STRANKY

1. trvald udrzatelnost turistickych aktivit

suvisiacich s mokradami

2. pozitivne vplyvy na rozvoj

marginalizovanych regiénov

3. pozitivny vplyv na vyvaZzenost rozvoja

regionov

4. pozitivny vplyv na rozvojrekredcie a Sportu
5. moznost rekreacie pre finan¢ne slabsie

skupiny

6. suvisiace turistické aktivity povzbudzuju
spolupracu medzi malymi regiondlnymi

podnikatelmi
7. preklenutie sezénnosti

SLABE STRANKY

nizka miera povedomia
o mokradiach
nedostatocne vybudovana

slvisiaca infra- a suprastruktura
cestovného ruchu

obmedzené moznosti
previazanosti produktov
cestovného  ruchu  spojenych
s mokradami na ostatné produkty
cestovného ruchu

mnozstvo lokalit nepristupnych pre
verejnost a bez platenej
sprievodcovskej sluzby

chybajlca propagacia
nedostatocné informacie
o hodnote mokradovych tzemi

PRILEZITOSTI

1. bohaty arbéznorody prirodny potencial

SR

2.  zvySovanie teploty ovzdusia
konkurenénych destindcii (najma
pohoria) v doésledku klimatickych zmien
a naproti tomu efekt zniZzovania teploty

ovzdusia mokradami

3.  vhodnd interpretacia uzemi schopna zo
zdanlivo nezaujimavych lokalit vytvorit

turisticky atraktivny fenomén
4. rozvoj destinacného manazmentu

5. absencia komplexnej ponuky sluZieb

v destinaciach cestovného ruchu

OHROZENIA

nizky zaujem zo strany navstevnikov
nizky zaujem z0 strany
poskytovatelov sluZieb v cestovnom
ruchu

vysUSanie, zavazanie, vypalovanie
a snahy o zmenu vyuZzitia mokradi

PRILOHA &. 2: Obrazovy material
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Obrazok 1: Pred kostolom v pristavhom australskom meste Fremantle puta pozornost turistov socha pouli¢cného maliara,
zachytavajuceho podobu kohokolvek, kto sa posadi na pripravenu stolicku. Podobné interaktivne sochy postav spatych
s mokradami (napr. vodnici, vodné Zienky, rusalky) mézu poméct pritiahnut zdujem turistov, ktori si chcu osviezit zbierku
fotografii z turistiky.

Zdroj: albomadventures.com
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Obrazok 2: Ostrov Norfolk vo Velkej Britanii ponuka 15 narodnych parkov a rozmanité formy Zivota, ktoré sa najlepsie
pozoruju z vodnej hladiny. Popularnou formou turistiky je prenajimanie obytnych kajutovych ¢Inov na niekolko dni. Menej
odvazni navstevnici vyuzivaju moznost pobytu v hausbétoch.

Zdroj: coolplaces.co.uk

Obrazok 3: Na ndrskych Lofotach sa od februara do aprila moZu turisti zaéastnit slavneho rybolovu tresiek Lofoty, v méji a
juni mozno lovit platesy; jul a august si vhodné na lov 14-kilovej tresky tmavej. Na jeseri su lofotské vody bohaté na
halibuty.

Zdroj: thefield.co.uk
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Obrazok 4: Prirodna rezervéacia Audubon v americkom $tate Oregon je obltibenym cielom rodin s detmi, najma vdaka
hojnému vyskytu datlov. Na tuto Coraz oblUbenejsiu turistickd aktivitu — birdwatching, je pritom potrebny len dalekohlad.
Zdroj: redtri.com

- ¥ 4 2 - <oy ?“ >
Obrézok 5: Na Strbskom plese sa kazdoroéne kona tradiéné symbolické odomknutie hladiny Strbského plesa, ktorym sa
otvara letna turistickd sezéna, najma oblUbena letna atrakcia — ¢Inkovanie (v r. 2008 sa obnovilo po 30-ro¢nej pauze).
Zdroj: dromedar.zoznam.sk
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Obrazok 6: Podujatim ,,Ako sa v minulosti pralo na rybniku“ obec Vy$na Mysla priblizila mladym fudom zvyky predkov.
Pramen, ktory zasobuje mocidlo, napaja aj prifahld mokrad, ktora predstavuje jedno z poslednych Utocisk pre ohrozené
populdcie obojzivelnikov Kosickej kotliny (mlok dunajsky, skokan zeleny, rosnicka).

Zdroj: vysnamysla.sk

/

10 m Mokradt Jablonne

Obrézok 7: Neziskova organizicia Cmeldk zapaja do financovania rozvoja mokradi v Jablonné v severoteskom meste
Podjéstédi aj Siroku verejnost. Individudlni darcovia si mozu kupit napr. aj takyto certifikat v hodnote 1 000,- CZK, ktory plati
po dobu jedného roka. Certifikaty su dostupné v e-shope nadacie v elektronickej aj papierovej forme.

Zdroj: eshop.cmelak.cz
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(o} foliu Ziadnej slovenskej cestovnej kancelarie.
Dobrovolny ochranca prirody Jaroslav Slastan preZil 40 stretnuti s medvedom sprevadza turistov, ktori si chcl bezpecne
odfotit volne Zijuce Selmy. Tvrdi, Ze medved je napriek vSeobecnej predstave plaché zviera. Na Slovensku Zije jediny a
najrozsirenejsi z 6smich svetovych druhov medveda — medved hnedy karpatsky.

Zdroj: slovenka.zenskyweb.sk
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Obrazok 9: V Trenéine na Stirovom namesti rozveseluje okoloiducich vodnik Valentin vykuikajuci zo studne, ktory
v pravidelnych intervaloch vypltva vodu. Podla povesti sa sem vodnik zatulal z Moravy a zalubil sa do medovnikarky Anny,
ktorda mu jeho lasku opétovala. Obyvatelia mesta vsak ich laske nepriali a podpalili Anne dom. Pri haseni poZiaru Valentin
zahynul. Vecer byva fontana skraslena svetelnymi efektmi. Pri vyrobe fontany bola pouZita technoldgia , jumpingov”, bezne
pouzivana v arabskych krajindch a Amerike, no tu prvykrat v byvalom vychodnom bloku.

Zdroj: kamnavylet.sk
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Obrazok 10: Dobrovolnici z obc¢ianskeho zdruZenia Pre prirodu prenasaju cez cestu na Skalke pri Trencine Zaby pocas ich
kazdoroénych migraénych tahov, ktoré by inak s najvy$sou pravdepodobnostou nasli svoj koniec pod kolesami aut.
Obojzivelniky, ktoré patria k najohrozenej$im druhom Zivoéichov doplacaju na svoju vernost miestu, kde sa vyliahli z vaji¢ok
a tieto miesta si potom v ¢ase pohlavnej zrelosti volia za miesta parenia. Ak sa tieto miesta nachadzaju na frekventovanych
cestnych Usekoch, dochadza k ich hromadnému Ghynu.

Zdroj: m.smedata.sk

| MIGRACIA ZIAB
NA USEKU

Obrazok 11: Dobrovolnici na Sigorode (vodna nadrz pri Presove) usilovne pracuju na zachrane Ziab stavanim zabran este
predtym, ako zac¢inaju migrovat. Zaby zostavaju za zabranami z drevenych dosiek a félii, odkial ich dobrovolnici prenest
k vodnej ploche. Vodicov motorovych vozidiel vyzyvaju na spomalenie na Useku merajicom priblizne kilometer znacky
osadené pri ceste.

Zdroj: Peter Basala, skolske.sk
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PRILOHA €. 3: Predsudky a fakty o mokradiach

PREDSUDOK

SKUTOENOST

Mokrade su pre cloveka
neuZitocné.

Mokrade su pre cloveka nenahraditel'né: zabezpecuju mnozstvo a kvalitu vody.
Viac ako 2/3 vylovu ryb na svete zavisia od stavu mokradovych uzemi.
Umoznuju polnohospodarske cinnosti, pastvu, produkciu dreva, st zdrojmi
energie (raselina, rastlinna hmota).

Mokrad'je zapachajuca
vodna plocha, v ktorej
sa liahnu komare.

V zdravych mokradiach maju larvy komarov dostatok predatorov a preto
nemdze ddjst k ich premnozZeniu. Mokrad'ami sa rybniky, ryZzové polia vytvorené
clovekom aj vodné plochy s trstinovymi porastmi, nivy riek a pravidelne
zaplavované luky, ktoré zadrziavaju vodu, ¢im chrania pred povodnami.

Voda v mokradiach sa
v lete prehrieva a kazi.

Tejto situacii mozno predist, ak sa na juzny breh vysadia vyssie rastliny a vo vode
rastliny s vacsimi listami. Tym sa voda prirodzene zatieni a tym ju ochladime.

Mokrade su odolné voci
vplyvom cloveka.

Nelegélne skladky a chemikalie vypustané do vody dokazu mokrade nenavratne
zniéit. Kultivicia pody, nadmerna exploatécia a odvodiiovanie robia z mokradi
jeden z najohrozenejsich ekosystémov. DO roku 1900 zmizlo 64% svetovych
mokradi.

Zdroj: NAJIMANOVA, D. - KURKOVA, A. — PAVELCIK, P. — REPIK, M. Mokiady Jablonné: dobrd praxe
mokradniho praku ve méste. Cmelak — spolecnost ptatel ptirody, 2016, https://www.csadvs.cz/?page_id=47
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PRILOHA ¢&. 4: Priklady opravnenych aktivit s moznostou
financovania z dotacného mechanizmu Ministerstva dopravy
a vystavby SR

AKTIVITY PODAKTIVITY

Marketing a propagacia = Uéast na veltrhoch, vystavach,
prezentaciach

=  Tvorba zvyhodnenych regionalnych
produktov

= Infocesty, fan- a press tripy

=  Tvorba propagacnych a informacnych
tlacovin okrem kniznych publikacii

Tvorba a podpora udrzatelnych produktov = Kultdrne podujatia, ktoré su suéastou

v cestovhom ruchu produktu cestovného ruchu

= Gastronomické podujatia prezentujlice
lokalnu originalnost

=  Sportové a interaktivne podujatia

Podpora atraktivit danej lokality =  LEISURE - volnocasové aktivity ako
zabezpecenie aktivneho, plnohodnotného
vyuzitia volného casu pocas pobytu
v danom mieste, pre zadefinovanu cielovu
skupinu:

— Geografické — prirodné

— Vedecko-vzdelavacie

— Liecebno-ozdravovacie

— Sportové a interaktivne

—  MICE - stretnutia, incentiva, kongresy /
konferencie, podujatia

Zdroj: MDV SR, odbor destinaéného manazmentu
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